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Abstract: 

This article approaches songs about the sea as 
a soft cultural resource in the development of 

coastal and island tourism in Vietnam today. Based 
on a combination of theoretical frameworks on 
soft power and experiential economics, the study 
analyzes how songs about the sea create symbolic 
spaces, including geographical-emotional spaces, 
spaces of sovereignty-national memory, and cultural-
ecological spaces. Through the analysis of the 
content of several representative songs, the article 
shows that music not only reflects the reality of the 
sea and islands but also contributes to shaping the 
community's awareness, emotions, and imagination 
about the sea. However, in the practice of tourism 
development, the exploitation of songs about the sea 
remains limited, mainly playing a supplementary 
role, lacking specialized and systematic tourism 
products. From there, the article proposes several 
directions for developing music-based experiential 
tourism products for coastal and island areas, 
including music tours, performance spaces at 
destinations, coastal music festivals, and cultural 
storytelling models. The research results contribute 
to clarifying the role of music in sustainable tourism 
development, while also suggesting new approaches 
in transforming intangible cultural resources into 
value-added tourism products.
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1. Mở đầu
Việt Nam là quốc gia có đường bờ biển dài hơn 

3.260 km, với hệ thống đảo, quần đảo phong phú, 
tạo nên tiềm năng to lớn cho phát triển du lịch biển 
đảo. Trong bối cảnh toàn cầu hóa và cạnh tranh điểm 
đến ngày càng gay gắt, việc khai thác hiệu quả các 
nguồn lực văn hóa mềm nhằm nâng cao sức hấp dẫn 
của du lịch trở thành yêu cầu cấp thiết. Một trong 
những nguồn lực giàu tiềm năng nhưng chưa được 
khai thác tương xứng chính là âm nhạc, đặc biệt là 
các ca khúc về biển.

Trong đời sống văn hóa Việt Nam, biển không 
chỉ là không gian địa lý, mà còn là không gian biểu 
tượng giàu ý nghĩa: nơi gắn với ký ức lịch sử, tình 

cảm cá nhân, đời sống sinh kế và cả ý thức chủ 
quyền quốc gia. Những ca khúc về biển đã góp phần 
kiến tạo nên “hình ảnh tinh thần” của biển trong tâm 
thức cộng đồng, từ vẻ đẹp trữ tình, lãng mạn đến 
chiều sâu thiêng liêng của biển đảo Tổ quốc. Tuy 
nhiên, trong thực tiễn phát triển du lịch, âm nhạc 
nói chung và ca khúc về biển nói riêng vẫn chủ yếu 
được sử dụng như yếu tố phụ trợ, chưa được chuyển 
hóa thành các sản phẩm du lịch đặc thù mang tính 
hệ thống.

Xuất phát từ thực tiễn đó, bài viết này hướng đến 
việc phân tích vai trò của ca khúc về biển như một 
nguồn lực văn hóa mềm trong phát triển du lịch 
biển đảo, đồng thời đề xuất các mô hình xây dựng 
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sản phẩm du lịch dựa trên âm nhạc theo hướng trải 
nghiệm và bền vững. Phương pháp nghiên cứu chủ 
yếu là phân tích văn bản (ca từ, hình tượng nghệ 
thuật), kết hợp với cách tiếp cận liên ngành giữa văn 
hóa học, du lịch học và truyền thông.

2. Cơ sở lý luận và tổng quan nghiên cứu
2.1. Âm nhạc như một nguồn lực văn hóa mềm
Khái niệm “quyền lực mềm” do Joseph Nye đề 

xuất nhấn mạnh khả năng gây ảnh hưởng thông qua 
sức hấp dẫn văn hóa thay vì áp lực kinh tế hay quân 
sự. Trong bối cảnh này, âm nhạc được xem là một 
trong những công cụ hiệu quả trong việc lan tỏa giá 
trị văn hóa, định hình hình ảnh quốc gia và tạo dựng 
cảm xúc xã hội.

Âm nhạc có khả năng vượt qua rào cản ngôn ngữ, 
tác động trực tiếp đến cảm xúc và trí tưởng tượng 
của con người. Trong du lịch, âm nhạc không chỉ 
đóng vai trò trang trí, mà còn góp phần kiến tạo 
không gian trải nghiệm, tạo nên “bầu khí quyển văn 
hóa” cho điểm đến.

2.2. Lý thuyết kinh tế trải nghiệm
Theo Pine và Gilmore (1999), nền kinh tế hiện 

đại đã chuyển từ cung cấp hàng hóa và dịch vụ sang 
cung cấp trải nghiệm. Trong du lịch, trải nghiệm trở 
thành yếu tố cốt lõi quyết định giá trị của sản phẩm. 
Du khách không chỉ tìm kiếm cảnh quan, mà còn 
mong muốn được “sống trong” một không gian cảm 
xúc.

Âm nhạc, với khả năng kích hoạt ký ức và cảm 
xúc, đóng vai trò quan trọng trong việc tạo dựng trải 
nghiệm đa giác quan. Việc tích hợp âm nhạc vào sản 
phẩm du lịch giúp gia tăng tính cá nhân hóa và chiều 
sâu cảm xúc cho hành trình du lịch.

2.3. Du lịch biển đảo và sản phẩm du lịch văn hóa
Du lịch biển đảo truyền thống thường tập trung 

vào các yếu tố như tắm biển, nghỉ dưỡng, thể thao 
nước. Tuy nhiên, xu hướng hiện nay cho thấy, nhu 
cầu tích hợp yếu tố văn hóa ngày càng gia tăng. 
Du khách không chỉ muốn “đi biển”, mà còn muốn 
“hiểu biển” và “cảm biển”.

Trong bối cảnh đó, việc khai thác các giá trị văn 
hóa liên quan đến biển, bao gồm âm nhạc, lễ hội, tín 
ngưỡng, trở thành hướng đi quan trọng để nâng cao 
giá trị sản phẩm du lịch.

3. Ca khúc về biển như một không gian biểu 
tượng

Trong âm nhạc Việt Nam hiện đại, biển không 
chỉ hiện diện như một không gian tự nhiên, mà còn 
được kiến tạo như một không gian biểu tượng giàu ý 
nghĩa văn hóa và tinh thần. Các ca khúc viết về biển 
thường vượt ra ngoài chức năng miêu tả cảnh quan 
để trở thành nơi gửi gắm cảm xúc, ký ức, khát vọng 
và ý thức cộng đồng của con người Việt Nam. Biển 
vì thế mang tính đa tầng, vừa là không gian sinh tồn, 

không gian văn hóa, vừa là không gian tâm tưởng 
của dân tộc.

3.1. Biển như biểu tượng của quê hương và Tổ 
quốc

Trước hết, biển trong ca khúc thường được biểu 
tượng hóa như hình ảnh của quê hương và Tổ quốc. 
Nhiều sáng tác đã sử dụng hình tượng sóng biển, 
bờ cát, hải đảo hay cánh buồm để gợi lên tình yêu 
quê hương, đất nước và ý thức chủ quyền dân tộc. 
Biển trở thành biểu tượng của sự rộng lớn, bền bỉ và 
trường tồn, gắn với chiều sâu lịch sử và khát vọng 
vươn ra đại dương của dân tộc Việt Nam. Qua đó, 
âm nhạc góp phần nuôi dưỡng tinh thần yêu nước, 
đặc biệt trong bối cảnh vấn đề biển đảo ngày càng 
có ý nghĩa chiến lược và văn hóa quan trọng. Tiêu 
biểu là ca khúc “Nơi đảo xa” của nhạc sĩ Thế Song. 
Bài hát khắc họa hình ảnh người lính nơi biển đảo 
với tinh thần kiên cường và tình yêu quê hương sâu 
sắc: “Đảo xa dù có phong ba/Ta vẫn vượt qua bão 
tố”. Biển đảo trong ca khúc không chỉ là không gian 
địa lý, mà còn là biểu tượng của chủ quyền quốc gia 
và ý chí bảo vệ Tổ quốc của người Việt Nam.

Tương tự, ca khúc “Tổ quốc nhìn từ biển” do 
nhạc sĩ Quỳnh Hợp sáng tác đã trực tiếp đặt biển 
trong mối quan hệ với hình tượng Tổ quốc. Những 
câu hát mang âm hưởng sử thi thể hiện nhận thức về 
biển đảo như một phần máu thịt của dân tộc, đồng 
thời khơi dậy ý thức cộng đồng và trách nhiệm công 
dân trước chủ quyền biển đảo. Ngoài ra, ca khúc 
Biển hát chiều nay của nhạc sĩ Hồng Đăng cũng sử 
dụng hình tượng biển như một biểu tượng của vẻ 
đẹp quê hương đất nước. Không gian biển hiện lên 
vừa trữ tình, vừa khoáng đạt, gợi niềm tự hào về 
thiên nhiên và con người Việt Nam vùng biển.

3.2. Biển là biểu tượng của đời sống tâm hồn và 
cảm xúc con người Việt

Biển còn là biểu tượng của đời sống tâm hồn và 
cảm xúc con người. Trong nhiều ca khúc trữ tình, 
biển gắn với nỗi nhớ, tình yêu, sự chia xa và đợi 
chờ. Hình tượng biển thường được nhân hóa như 
một thực thể biết lắng nghe, sẻ chia và đồng cảm 
với tâm trạng con người. Những lớp sóng biển khi 
dữ dội, khi dịu êm đã trở thành ẩn dụ cho những 
cung bậc cảm xúc trong đời sống tinh thần. Nhờ vậy, 
không gian biển trong âm nhạc không còn mang 
tính địa lý đơn thuần, mà trở thành không gian nghệ 
thuật giàu chất thơ và tính biểu cảm.

Tiêu biểu cho hình tượng biển như biểu tượng của 
đời sống tâm hồn và cảm xúc con người là ca khúc 
“Biển nhớ” của nhạc sĩ Trịnh Công Sơn. Trong bài 
hát, biển được nhân hóa như một chủ thể mang nỗi 
nhớ và tâm trạng của con người: “Ngày mai em đi, 
biển nhớ tên em gọi về…”. Biển không chỉ là phông 
nền thiên nhiên, mà trở thành không gian chất chứa 
nỗi cô đơn, nhớ nhung và tiếc nuối trong tình yêu. 
Hình tượng sóng biển gợi cảm giác miên man, sâu 
lắng, phản ánh chiều sâu tâm trạng của con người 
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trước sự chia xa.
Một ví dụ khác là ca khúc “Thuyền và biển” do 

nhạc sĩ Phan Huỳnh Điểu phổ nhạc. Trong tác phẩm 
này, hình tượng “thuyền” và “biển” được xây dựng 
như ẩn dụ cho tình yêu đôi lứa. Biển hiện lên vừa 
dịu dàng vừa mãnh liệt, thể hiện những cung bậc 
cảm xúc phong phú của tình yêu: nhớ nhung, khát 
khao và gắn bó. Qua cách biểu đạt giàu chất thơ, 
biển trở thành biểu tượng của tâm hồn người phụ 
nữ Việt Nam - sâu sắc, thủy chung và giàu cảm xúc.

3.3. Biển là không gian chủ quyền cần được 
bảo vệ

Các ca khúc về Trường Sa, Hoàng Sa và người 
lính hải quân đã góp phần quan trọng trong việc xây 
dựng hình ảnh biển như một không gian chủ quyền 
cần được bảo vệ. Tiêu biểu như ca khúc “Nơi đảo 
xa” (Thế Song), tác phẩm không chỉ khắc họa cuộc 
sống gian khổ của người lính nơi đầu sóng ngọn gió, 
mà còn tạo nên một biểu tượng tinh thần về lòng 
yêu nước và sự hy sinh thầm lặng. Hình ảnh “đảo 
xa” trong ca khúc không đơn thuần là địa danh, mà 
trở thành một biểu tượng ký ức tập thể về chủ quyền 
biển đảo.

Các ca khúc khác như “Gần lắm Trường Sa” (Huy 
Du) hay “Tổ quốc gọi tên mình” (Đinh Trung Cẩn - 
Nguyễn Phan Quế Mai) cũng góp phần củng cố mối 
liên kết giữa biển đảo và ý thức quốc gia. Trong đó, 
âm nhạc đóng vai trò như một phương tiện truyền 
thông cảm xúc, giúp chuyển tải các thông điệp chính 
trị - lịch sử một cách mềm mại, giàu tính thẩm mỹ 
và dễ tiếp nhận.

Từ góc độ du lịch, không gian biển chủ quyền 
được tái hiện qua âm nhạc có thể trở thành nền tảng 
cho các sản phẩm du lịch mang tính giáo dục - trải 
nghiệm như du lịch Trường Sa mô phỏng, bảo tàng 
âm nhạc biển đảo hoặc các chương trình tham quan 
gắn với lịch sử hải quân Việt Nam.

3.4. Biển như không gian văn hóa - sinh thái
Ca khúc về biển phản ánh sâu sắc đời sống văn 

hóa - sinh thái của cộng đồng cư dân ven biển, đặc 
biệt là các làng chài truyền thống. Biển trong trường 
hợp này không chỉ là không gian tự nhiên mà là một 
hệ sinh thái văn hóa, nơi con người tồn tại trong 
sự phụ thuộc và tương tác chặt chẽ với môi trường 
biển.

Các hình ảnh như làng chài, thuyền thúng, chợ 
cá, lễ hội cầu ngư, tục thờ cá Ông thường xuyên 
xuất hiện trong âm nhạc như những yếu tố cấu thành 
bản sắc văn hóa biển. Những yếu tố này không chỉ 
phản ánh sinh hoạt kinh tế, mà còn chứa đựng hệ 
thống tín ngưỡng dân gian phong phú, thể hiện quan 
niệm về sự che chở của biển cả đối với đời sống con 
người.

Một số ca khúc mang âm hưởng dân gian hoặc 
trữ tình đương đại đã khai thác rõ nét chiều kích này 
như các tác phẩm viết về miền biển miền Trung và 

Nam Bộ, nơi hình ảnh ngư dân, bến nước và nghi lễ 
biển được tái hiện như một phần của đời sống tinh 
thần cộng đồng.

Điều đáng chú ý là trong quá trình biểu đạt nghệ 
thuật, biển không chỉ được “mô tả”, mà còn được 
“thiêng hóa”. Quá trình thiêng hóa này thể hiện ở 
việc biển không còn là không gian tự nhiên thuần 
túy, mà trở thành một thực thể có linh hồn, có khả 
năng bảo trợ hoặc thử thách con người. Chính sự 
thiêng hóa này tạo nên nền tảng quan trọng cho 
việc phát triển các sản phẩm du lịch tâm linh - sinh 
thái biển đảo như du lịch lễ hội cầu ngư, du lịch trải 
nghiệm làng chài, hay các Tour khám phá văn hóa 
biển gắn với tín ngưỡng dân gian.

Từ góc độ du lịch học, việc tích hợp các yếu tố 
văn hóa - sinh thái trong ca khúc về biển cho phép 
mở rộng phạm vi trải nghiệm của du khách, từ tham 
quan cảnh quan sang tham dự văn hóa, từ quan sát 
sang nhập thân vào đời sống cộng đồng.

4. Thực trạng khai thác ca khúc trong du lịch 
biển đảo

4.1. Mức độ sử dụng âm nhạc trong du lịch biển 
đảo

Trong thực tiễn phát triển du lịch biển đảo ở Việt 
Nam hiện nay, âm nhạc nói chung và các ca khúc 
về biển nói riêng đã được tích hợp vào một số hoạt 
động du lịch, tuy nhiên chủ yếu mới dừng ở mức 
chức năng phụ trợ (Supporting Element) hơn là một 
thành tố cấu trúc sản phẩm.

Có thể nhận diện ba hình thức sử dụng phổ biến:
Một là, âm nhạc được sử dụng như nhạc nền 

trong không gian du lịch. Tại các khu nghỉ dưỡng 
ven biển, khách sạn hoặc Resort, các ca khúc về 
biển như “Biển hát chiều nay”, “Tình biển”, “Nơi 
đảo xa” (phiên bản hòa tấu) thường được phát trong 
sảnh, hồ bơi hoặc khu vực dịch vụ nhằm tạo bầu 
không khí thư giãn. Tuy nhiên, việc sử dụng này 
mang tính “không gian hóa cảm xúc” đơn thuần, 
chưa gắn với nội dung diễn giải du lịch.

Hai là, âm nhạc xuất hiện trong các sự kiện du 
lịch - lễ hội biển như lễ hội du lịch biển Nha Trang, 
Đà Nẵng, Quảng Ninh… Các chương trình nghệ 
thuật thường lồng ghép các tiết mục ca nhạc về biển 
nhằm tạo điểm nhấn truyền thông. Tuy nhiên, âm 
nhạc trong trường hợp này chủ yếu phục vụ mục 
tiêu giải trí và quảng bá, hơn là một phần của trải 
nghiệm du lịch có thiết kế.

Ba là, một số Tour hoặc hoạt động trải nghiệm có 
sử dụng âm nhạc như biểu diễn nhỏ tại không gian 
làng chài hoặc trên tàu du lịch, nhưng mức độ phổ 
biến còn hạn chế và thiếu tính hệ thống, đôi khi vẫn 
còn mang tính tự phát, mạnh ai nấy làm.

Như vậy, âm nhạc hiện nay chủ yếu được khai 
thác như một yếu tố “trang trí cảm xúc” thay vì 
một tài nguyên văn hóa cấu trúc trải nghiệm du lịch 
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(Experiential Cultural Resource). Sự hình dung về 
nguồn lực âm nhạc trong xây dựng sản phẩm du lịch 
văn hóa, du lịch biển đảo cần được tư duy mang tính 
hệ thống và ráo riết hơn trong thời gian tới.

4.2. Những hạn chế trong khai thác ca khúc về 
biển

Thực trạng trên cho thấy, việc khai thác ca khúc 
về biển trong du lịch biển đảo còn tồn tại một số hạn 
chế mang tính hệ thống:

Trước hết, tính rời rạc và thiếu chiến lược phát 
triển dài hạn. Các hoạt động sử dụng âm nhạc 
thường mang tính sự kiện hoặc tự phát, phụ thuộc 
vào từng địa phương hoặc doanh nghiệp du lịch 
riêng lẻ. Chưa có một mô hình tích hợp âm nhạc vào 
thiết kế sản phẩm du lịch biển đảo như một cấu phần 
chính (Core Component). Điều này dẫn đến việc âm 
nhạc không phát huy được vai trò như một “ngôn 
ngữ kể chuyện” về biển.

Thứ hai, sự hạn chế trong khai thác chiều sâu 
biểu tượng của ca khúc. Phần lớn hoạt động du lịch 
chỉ dừng ở việc sử dụng các ca khúc quen thuộc như 
nhạc nền hoặc tiết mục biểu diễn, mà chưa khai thác 
các lớp nghĩa văn hóa - lịch sử - sinh thái được mã 
hóa trong ca từ. Ví dụ, “Nơi đảo xa” có thể được 
khai thác như một câu chuyện về ký ức người lính 
biển, nhưng trong thực tế lại thường chỉ được trình 
diễn như một bài hát mang tính cảm xúc chung 
chung, thiếu bối cảnh diễn giải.

Thứ ba, thiếu sự tích hợp giữa âm nhạc và trải 
nghiệm không gian. Trong nhiều sản phẩm du lịch 
biển, âm nhạc không gắn với hành trình trải nghiệm 
cụ thể của du khách (như ra khơi, thăm làng chài, 
tham quan đảo), mà tồn tại tách biệt. Điều này làm 
giảm khả năng “đồng kiến tạo trải nghiệm” giữa âm 
nhạc và không gian biển.

Thứ tư, hạn chế về tính địa phương hóa và cá 
thể hóa trải nghiệm. Nhiều ca khúc được sử dụng 
có tính phổ quát cao nhưng chưa được “địa phương 
hóa” theo từng vùng biển cụ thể (ví dụ: âm nhạc gắn 
với Hoàng Sa - Trường Sa, Cà Mau, Phú Quốc hay 
Vịnh Hạ Long). Điều này khiến trải nghiệm du lịch 
thiếu sự phân biệt bản sắc vùng miền.

Hệ quả là trải nghiệm của du khách thường dừng 
ở mức thưởng thức cảm tính, chưa đạt tới mức 
trải nghiệm văn hóa có chiều sâu (Deep Cultural 
Experience). Đây là một vấn đề không dễ, song điều 
đó không có nghĩa là chúng ta không làm được tốt 
hơn.

4.3. Nguyên nhân của những hạn chế
Những hạn chế nêu trên bắt nguồn từ nhiều 

nguyên nhân, trong đó có thể khái quát thành ba 
nhóm chính:

Thứ nhất, nhận thức chưa đầy đủ về vai trò của 
âm nhạc như một tài nguyên du lịch văn hóa. Trong 
tư duy phát triển du lịch truyền thống, tài nguyên du 

lịch biển thường được hiểu chủ yếu là cảnh quan tự 
nhiên (biển, đảo, cát, nắng) và hạ tầng dịch vụ. Âm 
nhạc và các yếu tố văn hóa phi vật thể như ca khúc 
chưa được nhìn nhận như một dạng “tài sản trải 
nghiệm” có khả năng tạo khác biệt cho sản phẩm du 
lịch. Do đó, âm nhạc thường bị xem là yếu tố phụ 
trợ mang tính trang trí hơn là cấu phần chiến lược.

Thứ hai, thiếu cơ chế liên kết liên ngành giữa văn 
hóa - du lịch - truyền thông. Việc khai thác ca khúc 
về biển đòi hỏi sự phối hợp giữa các nhạc sĩ, nhà 
quản lý văn hóa, doanh nghiệp du lịch và đơn vị 
truyền thông để xây dựng kịch bản trải nghiệm. Tuy 
nhiên, hiện nay, các lĩnh vực này hoạt động tương 
đối tách biệt, dẫn đến tình trạng “mạnh ai nấy làm”, 
thiếu sản phẩm tích hợp. Âm nhạc vì thế không 
được chuyển hóa thành nội dung du lịch có cấu trúc.

Thứ ba, thiếu mô hình thiết kế sản phẩm du 
lịch dựa trên trải nghiệm âm nhạc (Music-Based 
Experience Design). Trong khi nhiều quốc gia đã 
phát triển các mô hình du lịch gắn với âm nhạc như 
Tour kể chuyện bằng âm thanh, bảo tàng âm nhạc, 
hay trải nghiệm “Soundscape” của không gian, thì ở 
Việt Nam, việc ứng dụng âm nhạc vào thiết kế trải 
nghiệm du lịch biển đảo vẫn còn sơ khai. Điều này 
làm hạn chế khả năng chuyển hóa ca khúc thành 
công cụ kể chuyện về biển, con người và chủ quyền 
văn hóa.

5. Đề xuất xây dựng sản phẩm du lịch từ ca 
khúc về biển

5.1. Nguyên tắc xây dựng sản phẩm
Việc xây dựng sản phẩm du lịch biển đảo dựa 

trên ca khúc không chỉ là hoạt động “lồng ghép âm 
nhạc” vào du lịch, mà cần được tiếp cận như một 
quá trình thiết kế trải nghiệm văn hóa (Cultural 
Experience Design). Trên cơ sở đó, có thể xác lập 
ba nguyên tắc cốt lõi:

Một là, nguyên tắc trải nghiệm hóa 
(Experientialization): Ca khúc không được tiếp 
cận như sản phẩm nghe đơn thuần, mà phải được 
chuyển hóa thành trải nghiệm đa giác quan (nghe - 
nhìn - đi - cảm - tương tác). Điều này đòi hỏi việc 
tổ chức không gian, thời gian và hoạt động du lịch 
xoay quanh âm nhạc, giúp du khách “sống trong” 
câu chuyện của ca khúc thay vì chỉ thưởng thức thụ 
động. Ví dụ, khi nghe “Nơi đảo xa”, du khách không 
chỉ nghe biểu diễn, mà còn có thể tham gia hành 
trình ra đảo, quan sát đời sống hải quân hoặc trải 
nghiệm không gian biển khơi.

Hai là, nguyên tắc địa phương hóa (Localization): 
Ca khúc về biển cần được gắn với không gian văn 
hóa - địa lý cụ thể như Hạ Long, Lý Sơn, Trường 
Sa, Côn Đảo hay Phú Quốc, Nam Du, Thổ Chu... 
Việc địa phương hóa giúp tăng tính xác thực 
(Authenticity) của trải nghiệm, đồng thời làm rõ sự 
đa dạng văn hóa biển Việt Nam. Mỗi vùng biển có 
thể xây dựng “bản đồ âm nhạc riêng”, trong đó các 
ca khúc trở thành “điểm neo ký ức” cho từng địa 
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danh.
Ba là, nguyên tắc kể chuyện hóa (Storytelling): 

Ca khúc cần được đặt trong cấu trúc câu chuyện 
du lịch (Tourism Narrative), bao gồm nhân vật, bối 
cảnh, xung đột và cảm xúc. Âm nhạc không chỉ là 
phần trình diễn, mà là “trục dẫn truyện” giúp kết nối 
các điểm đến. Ví dụ, một Tour có thể xây dựng câu 
chuyện về “người lính biển và sóng”, trong đó các 
ca khúc về Trường Sa - Hoàng Sa đóng vai trò như 
các “chương” của hành trình trải nghiệm.

5.2. Các mô hình sản phẩm du lịch từ ca khúc 
về biển

Trên cơ sở các nguyên tắc trên, có thể đề xuất một 
số mô hình sản phẩm du lịch biển đảo tích hợp âm 
nhạc như sau:

- Tour du lịch âm nhạc biển (Music-Based Sea 
Tour): Đây là mô hình kết hợp giữa hành trình du 
lịch thực địa và trải nghiệm âm nhạc theo chủ đề. 
Mỗi Tour được thiết kế xoay quanh một hoặc nhiều 
ca khúc tiêu biểu về biển.

Ví dụ: Tour “Biển hát chiều nay”: trải nghiệm 
biển miền Trung, kết hợp nghe ca khúc cùng tên tại 
bãi biển lúc hoàng hôn; Tour “Nơi đảo xa”: hành 
trình ra đảo (như Lý Sơn hoặc Phú Quốc), kết hợp 
kể chuyện về người lính biển, nghe nhạc trong 
không gian thực địa. Trong mô hình này, âm nhạc 
đóng vai trò như trục dẫn cảm xúc (Emotional Axis) 
của toàn bộ hành trình, giúp du khách liên kết các 
điểm đến thành một trải nghiệm thống nhất.

- Biểu diễn nghệ thuật tại điểm đến (Site-Specific 
Performance): Mô hình này đưa âm nhạc ra khỏi 
không gian sân khấu truyền thống để đặt vào không 
gian tự nhiên của biển đảo. Các ca khúc về biển 
được trình diễn tại bãi biển, cầu cảng, làng chài hoặc 
trên tàu du lịch.

Ví dụ: Biểu diễn “Tình biển” tại làng chài vào 
buổi tối, kết hợp ánh sáng và kể chuyện ngư dân; 
Hòa nhạc “Biển hát chiều nay” tại bãi biển hoàng 
hôn, tạo trải nghiệm đồng hiện giữa âm nhạc và 
cảnh quan. 

Điểm quan trọng của mô hình này là tạo ra tính 
không lặp lại của trải nghiệm (Unique Experiential 
Moment), nơi âm nhạc gắn chặt với thời gian và 
không gian cụ thể.

- Không gian trải nghiệm âm nhạc biển (Marine 
Music Experience Space): Đây là mô hình mang tính 
hạ tầng văn hóa, bao gồm các thiết kế như: Bảo tàng 
âm nhạc biển; Không gian đa phương tiện (Multi-
Sensory Exhibition); Khu trải nghiệm tương tác âm 
thanh - hình ảnh về biển… Trong các không gian 
này, ca khúc không chỉ được nghe, mà còn được 
trực quan hóa (Visualization) thông qua công nghệ 
số, phim tài liệu, bản đồ âm thanh (Soundscape 
Mapping). Ví dụ: một khu trưng bày có thể tái hiện 
“âm thanh của làng chài” kết hợp với ca khúc về 
biển, giúp du khách hiểu mối liên hệ giữa đời sống 

sinh thái và âm nhạc.
- Lễ hội âm nhạc biển (Marine Music Festival): 

Lễ hội âm nhạc biển là một mô hình phát triển du 
lịch có quy mô lớn, mang tính tích hợp giữa các 
lĩnh vực du lịch, văn hóa và truyền thông hiện đại. 
Không chỉ đơn thuần là một sự kiện biểu diễn nghệ 
thuật, lễ hội âm nhạc biển được tổ chức như một hệ 
sinh thái trải nghiệm (Experience Ecosystem), trong 
đó nhiều thành tố văn hóa và dịch vụ được kết nối 
nhằm tạo ra một không gian trải nghiệm tổng thể 
cho du khách.

Trong cấu trúc của lễ hội, các ca khúc về biển 
đóng vai trò trung tâm trong các hoạt động biểu diễn 
nghệ thuật, được dàn dựng theo nhiều chủ đề khác 
nhau như tình yêu, lao động biển, lịch sử và chủ 
quyền biển đảo. Bên cạnh đó, lễ hội còn mở rộng 
sang các hoạt động trải nghiệm văn hóa ngư dân, 
giúp du khách tiếp cận đời sống thực tiễn của cộng 
đồng ven biển thông qua các hoạt động như chèo 
thuyền, kéo lưới, hay tái hiện sinh hoạt làng chài 
truyền thống.

Thành phần quan trọng khác của mô hình này là 
không gian ẩm thực biển, nơi các sản phẩm đặc trưng 
của vùng biển được giới thiệu như một phần của trải 
nghiệm văn hóa. Đồng thời, các hoạt động truyền 
thông số và du lịch sự kiện đóng vai trò khuếch đại 
giá trị của lễ hội, giúp lan tỏa hình ảnh điểm đến 
trên các nền tảng truyền thông hiện đại và thu hút sự 
tham gia của du khách trong và ngoài nước.

Ví dụ, một lễ hội âm nhạc biển được tổ chức tại 
Hạ Long hoặc Nha Trang có thể lựa chọn chủ đề 
“Biển và ký ức”, trong đó các ca khúc về biển được 
dàn dựng thành các chương trình nghệ thuật gắn với 
dòng chảy lịch sử, tình yêu và chủ quyền biển đảo. 
Thông qua cách tiếp cận này, lễ hội không chỉ tạo 
ra giá trị giải trí, mà còn góp phần xây dựng hình 
ảnh điểm đến theo hướng “định vị du lịch âm nhạc” 
(Music Destination Branding), qua đó nâng cao 
năng lực cạnh tranh và bản sắc của du lịch biển Việt 
Nam trong bối cảnh hội nhập quốc tế.

5.3. Gắn với du lịch sinh thái
Một hướng phát triển có ý nghĩa quan trọng trong 

việc khai thác ca khúc về biển là tích hợp chúng vào 
mô hình du lịch sinh thái (Ecological Tourism). Đây 
là cách tiếp cận phù hợp trong bối cảnh văn hóa biển 
Việt Nam vốn không chỉ gắn với hoạt động kinh tế 
- xã hội, mà còn đan xen sâu sắc với các hệ thống 
tín ngưỡng dân gian và thực hành nghi lễ cộng đồng 
ven biển. Khi đó, âm nhạc không chỉ đóng vai trò 
minh họa, mà trở thành một yếu tố tham gia trực tiếp 
vào việc cấu trúc trải nghiệm du lịch.

Nhiều ca khúc về biển, ở các mức độ khác nhau, 
đã phản ánh hoặc gợi nhắc đến những thực hành tín 
ngưỡng đặc trưng của cư dân vùng biển Việt Nam. 
Có thể kể đến tín ngưỡng thờ cá Ông (cá voi) - biểu 
tượng của sự che chở và cứu nạn trên biển; các nghi 
lễ cầu ngư nhằm cầu mong mùa đánh bắt thuận lợi; 
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hay niềm tin vào các thế lực siêu nhiên như thần 
biển, thần sóng. Những yếu tố này không chỉ tồn 
tại trong đời sống tôn giáo dân gian, mà còn được 
“phản chiếu” qua ngôn ngữ biểu tượng trong âm 
nhạc, tạo nên một tầng nghĩa văn hóa sâu hơn cho 
các ca khúc về biển.

Việc khai thác các ca khúc này trong hoạt động du 
lịch có thể mở ra một lớp trải nghiệm đặc biệt, nơi 
âm nhạc trở thành cầu nối giữa con người - biển cả - 
tín ngưỡng. Chẳng hạn, trong một Tour du lịch làng 
chài, du khách không chỉ tham gia quan sát hoặc tái 
hiện lễ cầu ngư mà còn được nghe các ca khúc về 
biển trong chính không gian cộng đồng ven biển. Sự 
kết hợp giữa nghi lễ truyền thống và âm nhạc hiện 
đại giúp gia tăng tính nhập cảm, đưa du khách vào 
trạng thái trải nghiệm vừa mang tính quan sát vừa 
mang tính tham dự văn hóa.

Bên cạnh đó, việc kết hợp tham quan các hệ sinh 
thái biển như rạn san hô, rừng ngập mặn hay bãi 
triều với trải nghiệm âm nhạc về biển tạo nên sự cân 
bằng giữa yếu tố thiêng (Spiritual) và yếu tố sinh 
thái (Ecological). Trong cấu trúc trải nghiệm này, 
âm nhạc không còn đứng tách biệt mà trở thành một 
phần của không gian sống, góp phần định hình cảm 
nhận của du khách về mối quan hệ hài hòa giữa con 
người và tự nhiên.

Từ góc độ lý luận, ca khúc về biển khi được đặt 
trong mô hình du lịch sinh thái không chỉ là sản 
phẩm nghệ thuật đơn thuần, mà còn trở thành một 
dạng tư liệu văn hóa mềm có khả năng tham gia vào 
quá trình thiêng hóa không gian biển. Đồng thời, nó 
giúp gia tăng chiều sâu trải nghiệm du lịch, khuyến 
khích sự đồng cảm văn hóa và góp phần hỗ trợ phát 
triển du lịch bền vững gắn với cộng đồng ngư dân 
địa phương.

6. Bàn luận mở rộng
Từ các phân tích về thực trạng và định hướng xây 

dựng sản phẩm du lịch biển đảo dựa trên ca khúc, có 
thể nhận thấy một sự chuyển dịch quan trọng trong 
cách tiếp cận tài nguyên du lịch, từ góc nhìn truyền 
thống sang góc nhìn văn hóa - biểu tượng. Trong 
bối cảnh đó, ca khúc về biển không chỉ là sản phẩm 
nghệ thuật mang tính thưởng thức, mà còn có thể 
được xem như một dạng tài nguyên văn hóa mềm 
tham gia vào quá trình kiến tạo không gian du lịch. 
Tuy nhiên, sự chuyển hóa này không đơn thuần là 
vấn đề kỹ thuật tổ chức sản phẩm, mà phản ánh sự 
thay đổi sâu sắc trong cách hiểu về bản chất của du 
lịch biển trong thời đại kinh tế trải nghiệm.

Trước hết, có thể nhận thấy, sự dịch chuyển từ mô 
hình du lịch dựa trên tài nguyên cảnh quan sang mô 
hình du lịch dựa trên tài nguyên biểu tượng. Trong 
cách tiếp cận truyền thống, biển chủ yếu được định 
vị như một không gian tự nhiên với giá trị nằm ở các 
yếu tố vật lý như nước, cát, khí hậu và hệ sinh thái. 
Tuy nhiên, trong bối cảnh hiện đại, đặc biệt dưới tác 
động của kinh tế trải nghiệm, giá trị du lịch ngày 

càng được tái định nghĩa thông qua tầng nghĩa biểu 
tượng và cảm xúc. Trong tiến trình này, ca khúc về 
biển đóng vai trò như một cơ chế biểu tượng hóa 
không gian, trong đó biển không chỉ được nhìn thấy 
như một cảnh quan, mà còn được cảm nhận thông 
qua âm nhạc. Điều này dẫn đến sự chuyển đổi từ 
trải nghiệm quan sát sang trải nghiệm nhập thân, nơi 
du khách không chỉ đứng trước biển, mà còn “sống 
trong” biển thông qua các lớp nghĩa cảm xúc do âm 
nhạc kiến tạo.

Bên cạnh đó, âm nhạc, đặc biệt là ca khúc về biển, 
có thể được xem như một công cụ tạo lập “không 
gian tưởng tượng du lịch”. Đây là loại không gian 
không tồn tại thuần túy trong thực tại vật lý, mà 
được hình thành từ sự tương tác giữa ký ức tập thể, 
hình ảnh nghệ thuật, truyền thông và trải nghiệm 
cá nhân. Trong trường hợp này, ca khúc không chỉ 
phản ánh biển, mà còn góp phần định hình cách con 
người hình dung về biển. Chẳng hạn, khi tiếp nhận 
một ca khúc như “Nơi đảo xa”, người nghe không 
chỉ hình dung về một địa danh cụ thể, mà còn xây 
dựng một không gian biểu tượng gắn với chủ quyền, 
sự hy sinh và ý chí bảo vệ Tổ quốc. Không gian 
tưởng tượng này có ảnh hưởng trực tiếp đến kỳ vọng 
và cách thức du khách tiếp cận các điểm đến biển 
đảo trong thực tế, qua đó cho thấy âm nhạc có khả 
năng đi trước và định hình nhu cầu du lịch.

Một khía cạnh quan trọng khác là sự chuyển dịch 
từ hành vi nghe nhạc đơn thuần sang hiện tượng “du 
lịch hóa âm thanh”, trong đó âm thanh trở thành một 
thành tố trung tâm của thiết kế trải nghiệm. Trong 
bối cảnh này, ca khúc về biển có thể được nhìn nhận 
như một dạng bản đồ âm thanh, phản ánh các tầng 
nghĩa khác nhau của không gian biển Việt Nam, 
bao gồm chiều kích trữ tình, lịch sử, sinh thái. Tuy 
nhiên, thực tiễn khai thác hiện nay vẫn chủ yếu dừng 
lại ở việc sử dụng âm nhạc như nhạc nền hoặc yếu 
tố trang trí trong không gian du lịch, chưa đạt đến 
mức độ thiết kế có chủ đích một trải nghiệm âm 
thanh gắn với hành trình du khách. Điều này cho 
thấy, khoảng cách đáng kể giữa tiềm năng văn hóa 
của âm nhạc và cách thức khai thác trong thực tiễn 
du lịch biển đảo.

Một vấn đề đáng lưu ý khác là hiện tượng đứt 
gãy biểu tượng trong quá trình đưa ca khúc vào sản 
phẩm du lịch. Ca khúc về biển vốn chứa đựng nhiều 
tầng nghĩa phức hợp, từ ký ức chiến tranh, đời sống 
ngư dân, tình yêu cá nhân cho đến ý thức chủ quyền 
quốc gia. Tuy nhiên, khi được tích hợp vào hoạt 
động du lịch, các tầng nghĩa này thường bị chọn lọc, 
giản lược hoặc tách rời khỏi bối cảnh lịch sử - văn 
hóa vốn có. Điều này dẫn đến tình trạng âm nhạc 
bị thương mại hóa về mặt cảm xúc, trong khi chiều 
sâu biểu tượng bị suy giảm. Chẳng hạn, một ca khúc 
như “Nơi đảo xa” trong nhiều chương trình du lịch 
chỉ còn được sử dụng như một bài hát về biển nói 
chung, thay vì được đặt trong bối cảnh ký ức về chủ 
quyền và sự hy sinh của lực lượng hải quân. Sự đứt 
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gãy này làm giảm khả năng của âm nhạc trong việc 
kiến tạo trải nghiệm văn hóa sâu cho du khách.

Từ những phân tích trên, có thể gợi mở một 
chuyển dịch khái niệm từ du lịch biển truyền thống 
sang du lịch ký ức biển, trong đó biển không chỉ 
được hiểu như một không gian tự nhiên để nghỉ 
dưỡng và tiêu dùng cảnh quan, mà còn là một không 
gian ký ức lịch sử, văn hóa và biểu tượng quốc gia. 
Trong mô hình này, ca khúc về biển đóng vai trò 
như một “hệ điều hành ký ức”, giúp kết nối giữa 
cá nhân và cộng đồng, giữa hiện tại và quá khứ, 
cũng như giữa trải nghiệm trực tiếp và tầng nghĩa 
biểu tượng. Điều này mở ra một hướng tiếp cận mới 
trong phát triển du lịch biển đảo, nhấn mạnh vai trò 
của văn hóa phi vật thể trong việc tạo chiều sâu cho 
trải nghiệm du lịch.

Cuối cùng, những phân tích trên cũng cho thấy, sự 
cần thiết phải chuyển từ tư duy phát triển sản phẩm 
du lịch đơn lẻ sang xây dựng một hệ sinh thái trải 
nghiệm văn hóa biển. Trong hệ sinh thái này, biển, 
con người, sản phẩm du lịch và các biểu tượng văn 
hóa như ca khúc không tồn tại tách rời, mà được tích 
hợp thành một cấu trúc trải nghiệm thống nhất. Ca 
khúc về biển vì thế không chỉ là một yếu tố bổ trợ, 
mà trở thành chất kết dính biểu tượng, giúp liên kết 
các thành tố rời rạc thành một chỉnh thể trải nghiệm 
có chiều sâu và tính bền vững. Đây cũng chính là 
cơ sở quan trọng để phát triển du lịch biển đảo Việt 
Nam theo hướng khác biệt hóa, gia tăng giá trị văn 
hóa và nâng cao năng lực cạnh tranh trong bối cảnh 

toàn cầu hóa du lịch hiện nay.
7. Kết luận
Bài viết cho thấy, ca khúc về biển không chỉ là 

một biểu đạt nghệ thuật mang tính trữ tình, mà còn 
là một dạng “tư liệu văn hóa” có khả năng tham 
gia vào quá trình kiến tạo không gian du lịch biển 
đảo ở Việt Nam. Thông qua việc phân tích các lớp 
nghĩa của âm nhạc biển - từ không gian địa lý - cảm 
xúc, không gian chủ quyền - ký ức quốc gia đến 
không gian văn hóa - sinh thái, có thể thấy ca khúc 
đã góp phần định hình cách con người cảm nhận và 
tưởng tượng về biển không chỉ như một cảnh quan 
tự nhiên, mà như một không gian văn hóa đa tầng.

Tuy nhiên, thực tiễn khai thác âm nhạc trong du 
lịch hiện nay vẫn còn mang tính bổ trợ, chưa phát 
huy được vai trò như một nguồn lực văn hóa mềm 
có khả năng tạo khác biệt cho sản phẩm du lịch biển 
đảo. Điều này đặt ra yêu cầu chuyển đổi cách tiếp 
cận từ “sử dụng âm nhạc như yếu tố minh họa” sang 
“thiết kế trải nghiệm du lịch dựa trên âm nhạc”.

Trên cơ sở đó, bài viết đề xuất hướng phát triển 
các mô hình du lịch âm nhạc biển theo tinh thần 
trải nghiệm hóa, địa phương hóa và kể chuyện hóa, 
đồng thời gắn kết với các giá trị văn hóa - sinh thái 
ven biển. Nếu được triển khai một cách hệ thống, ca 
khúc về biển có thể trở thành cầu nối giữa văn hóa 
và du lịch, góp phần nâng cao bản sắc điểm đến và 
thúc đẩy phát triển du lịch biển đảo Việt Nam theo 
hướng bền vững và sáng tạo.
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TẠP CHÍ KHOA HỌC TRƯỜNG ĐẠI HỌC TRƯNG VƯƠNG

CA KHÚC VỀ BIỂN VÀ VẤN ĐỀ XÂY DỰNG SẢN PHẨM
DU LỊCH BIỂN ĐẢO Ở VIỆT NAM HIỆN NAY

Tóm tắt: 

Bài viết tiếp cận các ca khúc về biển như một 
nguồn lực văn hóa mềm trong phát triển du 

lịch biển đảo ở Việt Nam hiện nay. Trên cơ sở kết 
hợp các khung lý thuyết về quyền lực mềm và kinh tế 
trải nghiệm, nghiên cứu phân tích cách thức mà các 
ca khúc về biển kiến tạo không gian biểu tượng, bao 
gồm không gian địa lý - cảm xúc, không gian chủ 
quyền - ký ức quốc gia và không gian văn hóa - sinh 
thái. Thông qua phân tích nội dung một số ca khúc 
tiêu biểu, bài viết chỉ ra rằng, âm nhạc không chỉ 
phản ánh hiện thực biển đảo, mà còn góp phần định 
hình nhận thức, cảm xúc và trí tưởng tượng của cộng 
đồng về biển. Tuy nhiên, trong thực tiễn phát triển du 
lịch, việc khai thác ca khúc về biển vẫn còn hạn chế, 
chủ yếu dừng ở vai trò bổ trợ, thiếu các sản phẩm du 
lịch chuyên biệt và mang tính hệ thống. Từ đó, bài 
viết đề xuất một số định hướng xây dựng sản phẩm 
du lịch biển đảo dựa trên âm nhạc theo hướng trải 
nghiệm, bao gồm Tour du lịch âm nhạc, không gian 
biểu diễn tại điểm đến, lễ hội âm nhạc biển và các 
mô hình kể chuyện văn hóa. Kết quả nghiên cứu góp 
phần làm rõ vai trò của âm nhạc trong phát triển du 
lịch bền vững, đồng thời gợi mở hướng tiếp cận mới 
trong việc chuyển hóa tài nguyên văn hóa phi vật thể 
thành sản phẩm du lịch có giá trị gia tăng.

Từ khóa: Ca khúc về biển; Du lịch biển đảo; 
Nguồn lực văn hóa mềm; Kinh tế trải nghiệm; Du 
lịch văn hóa.
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