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Abstract: 

More than just an iconic tourist destination 
in Can Tho city, Cai Rang floating market 

is also a cultural heritage deeply rooted in the 
identity of the Mekong Delta region. However, in 
recent years, Cai Rang floating market has been 
gradually shrinking in both scale and its vibrant 
traditional values. This article focuses on clarifying 
the unique values of Cai Rang floating market and 
analyzing the current state of its activities. Based 
on this, the article proposes several measures for 
the preservation and sustainable development of 
Cai Rang floating market, ensuring it remains not 
only an attractive tourist destination but also an 
indispensable part of the cultural life of Can Tho 
people.
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1. Đặt vấn đề
Một trong những chợ nổi lâu đời và nổi tiếng 

nhất của vùng đồng bằng sông Cửu Long là chợ nổi 
Cái Răng, nơi đây đã gắn liền với sự ra đời và phát 
triển của văn hóa sông nước Nam Bộ. Không chỉ 
là nơi trao đổi, mua bán hàng hóa, mà chợ nổi Cái 
Răng còn là nơi lưu giữ sống động những nét văn 
hóa dân gian độc đáo, thể hiện nhịp sống, nếp sinh 
hoạt, phương thức làm ăn và lối sống đối nhân xử 
thế ghi đậm dấu ấn của người dân miền sông nước. 
Là sản phẩm văn hóa, du lịch đặc sắc của Cần Thơ 
nói riêng và khu vực Tây Nam Bộ nói chung, chợ 
nổi Cái Răng đã trải qua bao thăng trầm lịch sử cũng 
như đóng vai trò to lớn đối với đời sống tinh thần 
của nhân dân.

Trong bối cảnh hiện nay, với tốc độ đô thị hóa 
cùng sự phát triển nhanh chóng của ngành du lịch, 
chợ nổi Cái Răng đang có nhiều điều kiện thuận 
lợi để được quảng bá rộng rãi, hấp dẫn du khách 
trong nước và quốc tế. Hoạt động du lịch đã và đang 
góp phần làm gia tăng giá trị kinh tế, tạo nguồn thu 
nhập cho cư dân địa phương, đồng thời mang hình 
ảnh chợ nổi đến gần hơn với cộng đồng xã hội. Tuy 
nhiên, song hành với những mặt tích cực trên, chợ 
nổi Cái Răng cũng đang đối mặt với không ít thách 
thức như sự sụt giảm số lượng ghe, xuồng mua bán 

hàng hóa, sự mai một dần của một số tập quán sinh 
hoạt truyền thống cũng như các vấn đề ô nhiễm môi 
trường nước và không gian sống  trên sông nước. 
Việc bảo tồn và phát huy hiệu quả các giá trị văn hóa 
của chợ nổi Cái Răng trong giai đoạn hiện nay chịu 
tác động trực tiếp bởi những yếu tố trên. 

Từ thực tiễn đó, việc nghiên cứu lịch sử hình 
thành, vai trò của chợ nổi Cái Răng, phân tích hiện 
trạng, đồng thời đề xuất giải pháp phát triển phù hợp 
với thực tiễn địa phương là vô cùng cần thiết. Bài 
viết mong muốn đóng góp một góc nhìn thực tiễn về 
chợ nổi Cái Răng. Qua đó, góp phần khơi dậy bản 
sắc đô thị miền sông nước trong tiến trình phát triển 
bền vững, hài hòa giữa hiện đại và truyền thống.

2. Tổng quan nghiên cứu
Theo Henri Lefebvre trong The Production of 

Space, không gian xã hội là sản phẩm do con người 
tạo ra thông qua hoạt động sản xuất, quan hệ kinh 
tế và thực hành văn hóa. Mỗi cộng đồng đều tự sản 
xuất ra không gian riêng của mình, phản ánh đặc 
điểm văn hóa, kinh tế và chịu sự chi phối của các 
quan hệ quyền lực, phương thức sản xuất và cấu trúc 
xã hội. Như vậy, có thể xem chợ nổi là một không 
gian xã hội đặc thù được hình thành từ nhu cầu giao 
thương sông nước và được tái tạo qua nhiều thế hệ 
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thông qua các tập quán buôn bán, sinh hoạt trên ghe, 
lối sống thương hồ. Sự vận hành của chợ nổi vừa 
mang chức năng kinh tế, vừa chứa đựng lớp nghĩa 
văn hóa, thể hiện đúng tinh thần không gian văn hóa 
- xã hội của Lefebvre. Thêm vào đó, quá trình đô thị 
hóa Cần Thơ và sự chuyển dịch của chợ nổi sang 
phục vụ du lịch cũng chứng minh cho tính biến đổi, 
tái cấu trúc liên tục của không gian xã hội mà lý 
thuyết này đề cập.

Ngoài ra, theo lý thuyết sinh kế bền vững được 
phát triển bởi Chambers, Conway và hoàn thiện 
qua cách tiếp cận của DFID, sinh kế của một cộng 
đồng là sự kết hợp giữa các nguồn lực mà họ sở hữu 
(tự nhiên, xã hội, nhân lực, tài chính, vật chất), các 
chiến lược sinh kế mà họ lựa chọn và các kết quả 
sinh kế đạt được. Một sinh kế được xem là bền vững 
khi nó có khả năng duy trì và cải thiện nguồn lực, 
đồng thời chống chịu được các cú sốc, biến đổi mà 
không làm suy giảm tiềm năng phát triển tương lai 
của cộng đồng. Cách tiếp cận sinh kế bền vững cho 
thấy, chợ nổi không chỉ là một địa điểm buôn bán, 
mà là một hệ sinh kế phụ thuộc trực tiếp vào nguồn 
lực sông nước, mạng lưới xã hội thương hồ, kỹ năng 
nghề truyền thống và dòng chảy kinh tế địa phương. 
Những thực hành như vận chuyển nông sản, buôn 
bán trên ghe, chế biến ẩm thực tại chỗ hay kết nối 
thương lái đã hình thành nên chiến lược sinh kế đặc 
trưng của cư dân chợ nổi. Tuy nhiên, hệ sinh kế này 
đang đối mặt với nhiều áp lực. Lý thuyết giúp xác 
định rõ những yếu tố đang làm suy giảm tài sản sinh 
kế của cộng đồng chợ nổi, từ đó nhấn mạnh nhu cầu 
xây dựng giải pháp bảo tồn văn hóa gắn với ổn định 
sinh kế như duy trì nguồn lực tự nhiên, tăng cường 
vốn xã hội, bổ trợ vốn nhân lực và tạo thêm nguồn 
thu bền vững thông qua các mô hình du lịch văn hóa.

Một vấn đề khác nói về du lịch văn hóa, theo 
nghiên cứu của Greg Richards vào năm 2018, đây 
được xem như một hiện tượng xã hội có phạm vi 
ngày càng mở rộng, gắn với nhiều lĩnh vực nghiên 
cứu như hành vi tiêu dùng văn hóa, bảo tồn di sản 
hay mối quan hệ giữa văn hóa và kinh tế sáng tạo. 
Trên cơ sở đó, một khái niệm bao quát hơn về du 
lịch văn hóa được đưa ra: Đây là loại hình du lịch 
xuất phát từ nhu cầu của du khách muốn tìm hiểu, 
trải nghiệm và tham gia vào đời sống văn hóa, bao 
gồm cả những giá trị hữu hình và vô hình. Khung 
lý luận này thể hiện một xu hướng: Văn hóa trong 
du lịch không chỉ dừng lại ở di sản vật thể, mà mở 
rộng đến văn hóa sống thường ngày của cộng đồng 
địa phương. Richards nhấn mạnh du khách hiện đại 
không chỉ đi để xem, mà để trải nghiệm và tương 
tác, qua đó khiến văn hóa địa phương trở thành một 
dạng sản phẩm trải nghiệm. Dưới góc nhìn du lịch 
văn hóa, những yếu tố này chính là nguồn lực quan 
trọng để phát triển các sản phẩm du lịch mang tính 
trải nghiệm, đồng thời giúp bảo tồn giá trị văn hóa 
địa phương theo hướng bền vững.

3. Phương pháp nghiên cứu
Bài viết sử dụng hai phương pháp nghiên  

cứu chính.
Thứ nhất, phương pháp phân tích - tổng hợp tài 

liệu được vận dụng nhằm thu thập, chọn lọc và tham 
khảo các nguồn tài liệu thứ cấp như tạp chí học thuật, 
báo chí chính thống và tài liệu của các cơ quan quản 
lý văn hóa và du lịch. Qua đó, giúp xây dựng cơ sở 
lý luận và nhận diện tổng quan vấn đề.

Thứ hai, phương pháp khảo sát thực địa được 
thực hiện thông qua việc trực tiếp đến chợ nổi Cái 
Răng để quan sát hoạt động giao thương, không gian 
du lịch và sự tham gia của người dân, tiểu thương, 
du khách. Phương pháp này góp phần cung cấp dữ 
liệu thực tế, phản ánh đúng hiện trạng của chợ nổi 
Cái Răng hiện nay. 

4. Kết quả nghiên cứu
4.1. Lịch sử hình thành và phát triển của chợ 

nổi Cái Răng
Lịch sử của chợ nổi Cái Răng được hình thành 

vào khoảng đầu thế kỷ XX. Ban đầu, quá trình trao 
đổi hàng hóa trong cộng đồng dân cư chủ yếu dựa 
vào đường thủy, các dòng sông, kênh, rạch giữ vai 
trò là “tuyến giao thông huyết mạch” khi hệ thống 
giao thông đường bộ vẫn chưa phát triển. Khi đó, 
các hoạt động buôn bán, vận chuyển hàng hóa trên 
sông hình thành một cách tự nhiên, phục vụ nhu cầu 
tiêu thụ nông sản và sinh hoạt hằng ngày của người 
dân địa phương. Xuất phát từ chính nhu cầu thực 
tế như vậy, chợ nổi Cái Răng là điểm tập kết của 
các thương nhân mua bán nông sản giữa các vùng 
miền với nhau. Các ghe, xuồng đến từ khắp vùng 
đồng bằng sông Cửu Long, chở theo các mặt hàng 
nông sản từ trái cây, rau quả, đến gốm sứ, bếp củi, 
lò lửa hình thành hoạt động mua bán nhộn nhịp. 
Với hàng trăm ghe lớn nhỏ hoạt động suốt từ hai 
hoặc ba giờ sáng đến lúc mặt trời lên cao, không 
gian chợ nổi ngày càng trở nên sôi động. Sau ngày 
giải phóng, đặc biệt từ khi đất nước thực hiện công 
cuộc đổi mới vào năm 1986, chợ nổi vẫn tiếp tục 
tồn tại và thích nghi, giữ vững vai trò là trung tâm 
giao thương, buôn bán sỉ quan trọng của vùng đồng 
bằng sông Cửu Long. Các tiểu thương và thương 
lái từ các tỉnh lân cận như Hậu Giang, Sóc Trăng, 
Vĩnh Long (trước đây) vẫn thường xuyên tề tựu về 
đây, góp phần duy trì nhịp sống buôn bán sôi động 
trên sông.

Bước qua thế kỷ XXI, chợ nổi Cái Răng không chỉ 
đơn giản là một trung tâm thương mại truyền thống, 
mà còn ngày càng khẳng định vị thế như một điểm 
tham quan văn hóa và du lịch độc đáo, mang đậm 
bản sắc sông nước miền Tây Nam Bộ. Với hình ảnh 
những chiếc ghe đầy ắp sản vật miền sông nước và 
nét sinh hoạt đặc sắc của cư dân địa phương, chợ nổi 
Cái Răng đã thu hút ngày càng đông du khách trong 
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và ngoài nước đến tham quan, tìm hiểu và khám phá 
cuộc sống mộc mạc nơi đây. Được Bộ Văn hóa, Thể 
thao và Du lịch công nhận là “Di sản văn hóa phi 
vật thể quốc gia vào năm 2016”, chợ nổi Cái Răng 
góp phần định hình một giai đoạn mới trong nỗ lực 
bảo vệ và khai thác các giá trị truyền thống. Quyết 
định trên còn khẳng định vai trò to lớn về mặt văn 
hóa và là động lực thúc đẩy các hoạt động của du 
lịch địa phương, góp phần nâng cao nhận thức của 
người dân đối với việc gìn giữ nét đẹp của chợ nổi.  

Chợ nổi Cái Răng cũng như nhiều khu du lịch và 
điểm thương mại truyền thống khác đã chịu thiệt 
hại nghiêm trọng bởi đại dịch COVID-19. Do chuỗi 
cung ứng nông sản bị đứt gãy bởi những hạn chế 
về việc đi lại giữa các vùng, số lượng ghe, xuồng 
mua bán giảm sút đáng kể. Hoạt động mua bán gần 
như đóng băng và bầu không khí náo nhiệt vốn có 
của chợ nổi Cái Răng đứt đoạn trong suốt một thời 
gian dài. Dù đã có những nỗ lực phục hồi hoạt động, 
song cũng không thực sự triệt để dẫn đến chất lượng 
đem lại không thật sự rõ rệt. Để lấy lại nhịp sống sôi 
động vốn có, đồng thời thích ứng với những biến 
đổi trong bối cảnh mới, việc khôi phục chợ nổi Cái 
Răng đòi hỏi có sự hợp tác tích cực hơn nữa từ các 
cấp chính quyền, cộng đồng dân cư cùng các bên 
liên quan.

4.2. Các nét văn hóa đặc trưng của chợ nổi  
Cái Răng

Chợ nổi Cái Răng không chỉ đơn thuần là một 
không gian giao thương, mà còn là nơi kết tinh 
những giá trị văn hóa đặc thù của cư dân miền 
sông nước Cửu Long. Nổi bật hàng đầu trong các 
tập quán thương mại tại đây chính là hình thức bẹo 
hàng, một nét văn hóa biểu tượng dường như chỉ có 
thể tìm thấy tại các chợ nổi miền Tây. Bẹo hàng là 
hành động treo mẫu sản phẩm chính thức lên một 
cây sào cao thường được gọi là cây bẹo gắn cố định 
ở mũi hoặc trước khoang ghe. Phương thức này 
phản ánh sự tinh tế và linh hoạt vượt trội của cộng 
đồng thương hồ trong môi trường buôn bán không 
có mặt bằng cố định. Cây bẹo đóng vai trò như một 
tín hiệu thương phẩm, giúp khách hàng, dù đang di 
chuyển hay neo đậu từ xa, có thể dễ dàng nhận diện 
chính xác loại hàng hóa ghe đang bày bán mà không 
cần phải tiếp cận gần hoặc cất tiếng hỏi. Chính sự 
đồng loạt của hàng trăm cây bẹo rực rỡ sắc màu ấy, 
đã kiến tạo nên một không gian thị giác đầy sống 
động, đa sắc thái, vừa là đặc trưng nhận diện chợ 
nổi, vừa là minh chứng cho sự sáng tạo trong giao 
tiếp phi ngôn ngữ của cư dân miền sông nước.

Bên cạnh đó, đời sống thương hồ, một cộng đồng 
dân cư sống đời lênh đênh trên sông nước đã hình 
thành nên một lối sinh hoạt văn hóa riêng biệt. Với 
họ, chiếc ghe vừa là phương tiện mưu sinh, vừa là 
mái ấm gia đình, còn chợ nổi là nơi diễn ra mọi sinh 
hoạt thường nhật. Ngôn ngữ giao tiếp không chỉ qua 

lời nói, mà còn thông qua tín hiệu tay, còi ghe, âm 
thanh rao hàng đặc trưng, tất cả tạo nên một bản hòa 
âm đậm chất miền Tây Nam Bộ phản ánh sự gần 
gũi, giản dị và đầy linh hoạt của người dân nơi đây. 
Hơn nữa, đời sống sông nước đã tích lũy cho họ một 
kho tàng tri thức dân gian đồ sộ, bao gồm kỹ thuật 
neo đậu ghe trong dòng chảy phức tạp, trao đổi hàng 
hóa trên ghe và đặc biệt là những tri thức thực hành 
sâu sắc về địa lý thủy lợi, đặc tính mùa vụ nông sản. 
Việc truyền nghề từ thế hệ này sang thế hệ khác về 
kinh nghiệm lái ghe, phân biệt chất lượng nông sản 
theo mùa và quan sát thời tiết đã biến mỗi thương 
hồ trở thành một chuyên gia thực thụ. Cuộc sống 
thương hồ ấy không tĩnh tại mà luôn vận động, phản 
ánh sâu sắc triết lý sống thuận thiên và thích nghi 
cao độ với môi trường sông nước đặc thù.

Không gian chợ nổi còn là nơi lưu giữ và quảng 
bá những giá trị văn hóa phi vật thể độc đáo như đờn 
ca tài tử Nam Bộ, một loại hình nghệ thuật đã được 
UNESCO ghi danh là Di sản văn hóa phi vật thể 
đại diện của nhân loại. Các ghe hàng ở chợ nổi Cái 
Răng tổ chức trình diễn đờn ca tài tử, góp phần lưu 
giữ và giới thiệu văn hóa dân tộc với du khách trong 
và ngoài nước. Bên cạnh đó, ẩm thực ghe thuyền 
cũng là một yếu tố thu hút không thể bỏ qua với 
những món ngon gắn liền với miền sông nước như 
bún mắm, bánh tét lá cẩm, cà phê kho đều được chế 
biến, thưởng thức ngay trên ghe, đem lại trải nghiệm 
mới lạ và thú vị đối với du khách. 

Từ những nét đặc sắc ấy, ta thấy chợ nổi Cái 
Răng không những là một điểm thương mại, mà còn 
là "bảo tàng sống" chứa đựng những giá trị văn hóa 
đặc sắc của cư dân miền Tây sông nước, nơi mà mỗi 
ghe hàng, mỗi câu nói, mỗi món ăn lại là một câu 
chuyện về con người và vùng đất Tây Nam Bộ. 

4.3. Thực trạng chợ nổi Cái Răng hiện nay  
4.3.1. Mặt tích cực
Trong những năm qua, chính quyền địa phương 

đã triển khai nhiều mục tiêu nhằm duy trì sự tồn tại 
và giá trị của chợ nổi Cái Răng, từ đó hình thành 
một nền tảng pháp lý và định hướng hành động khá 
rõ ràng cho công tác bảo tồn. Sau 5 năm thực hiện, 
“Đề án Bảo tồn và phát triển chợ nổi Cái Răng gắn 
với phát triển du lịch và phát triển kinh tế xã hội 
quận Cái Răng giai đoạn 2016 - 2020” đã hoàn 
tất 10 trong số 13 nhiệm vụ đặt ra cho thấy, nỗ lực 
chuyển các mục tiêu chiến lược thành kết quả cụ 
thể. Bên cạnh đó, các kế hoạch được ban hành hàng 
năm điển hình như “Kế hoạch tổ chức thực hiện 
nhiệm vụ trọng tâm để bảo tồn và phát triển chợ nổi 
Cái Răng năm 2023”, thể hiện công tác bảo tồn luôn 
được cập nhật và điều chỉnh theo nhu cầu thực tế. 
Việc đang bắt đầu thực hiện đề án mới từ năm 2026 
và chủ trương kêu gọi khu vực tư nhân đóng góp 
cũng phản ánh một hướng tiếp cận cởi mở, toàn diện 
hơn hướng về phát triển bền vững.
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Mặt khác, chợ nổi Cái Răng vẫn duy trì được 
vị thế trên bản đồ du lịch của thành phố Cần Thơ, 
thể hiện qua sự phục hồi ấn tượng của lượng khách 
tham quan sau giai đoạn suy giảm nghiêm trọng do 
đại dịch COVID-19. Cụ thể, trong ba quý đầu năm 
2024, khu vực Cái Răng đã thu hút hơn 02 triệu lượt 
khách du lịch, riêng chợ nổi thu hút trên 680.000 
lượt. Bức tranh chung của thành phố đến tháng 
11/2025 cũng cho thấy xu hướng tăng trưởng tích 
cực với khoảng 10 triệu lượt khách, tăng 20% so 
với cùng kỳ. Những con số này là minh chứng rằng, 
chợ nổi Cái Răng vẫn là điểm neo văn hóa thu hút 
khách du lịch. 

Đáng chú ý, chợ nổi Cái Răng đang được tái định 
vị và tôn vinh thông qua lăng kính của giới trẻ, góp 
phần nâng cao nhận thức cộng đồng về giá trị văn 
hóa truyền thống. Thông qua các chương trình và 
cuộc thi do các trường học phát động nhằm giới 
thiệu di tích và địa điểm du lịch, một làn sóng các 
bạn trẻ đã trực tiếp tìm về chợ nổi, sẵn sàng thức 
dậy vào lúc ba, bốn giờ sáng để trải nghiệm thực 
địa, quan sát và ghi lại nhịp sống thương hồ. Những 
hình ảnh, Video chất lượng cao họ đăng tải trên các 
nền tảng mạng xã hội không chỉ là hoạt động truyền 
thông, mà còn là hành động đánh thức giá trị văn 
hóa, biến chợ nổi thành một đối tượng nghiên cứu, 
khám phá đầy cảm hứng. Sự dấn thân của thế hệ 
mới này không chỉ làm đa dạng hóa góc nhìn về chợ 
nổi, mà còn tạo ra một kênh quảng bá tự nhiên và 
đầy sức sống.

4.3.2. Mặt hạn chế
Ngân sách hạn hẹp cùng việc thiếu sự phối kết 

hợp chặt chẽ giữa các bên liên quan đã khiến những 
nỗ lực bảo tồn trở nên khó khăn, nhiều tiểu thương 
chán nản và phải rời xa không gian chợ nổi truyền 
thống để đi tìm kiếm cơ hội việc làm khác.

Tình trạng ô nhiễm môi trường và sự thiếu đồng 
bộ của cơ sở hạ tầng là một hạn chế vật chất nghiêm 
trọng, đe dọa trực tiếp đến mỹ quan, sức khỏe cộng 
đồng và chất lượng trải nghiệm du lịch. Lượng lớn 
rác thải sinh hoạt, cùng với dầu nhớt thải ra từ các 
phương tiện giao thông đường thủy, kết hợp với hiện 
tượng nước tù đọng, đã làm suy giảm nghiêm trọng 
chất lượng nguồn nước. Sự xuống cấp này không 
chỉ gây mất mỹ quan đô thị trên sông, mà còn ảnh 
hưởng tiêu cực đến sức khỏe của cư dân thương hồ 
và gây ấn tượng xấu đối với du khách. Phản ánh từ 
một nhóm du khách châu Âu về sự thất vọng khi 
chứng kiến rác thải tràn ngập là minh chứng rõ ràng 
cho thấy, ô nhiễm đang làm giảm giá trị văn hóa và 
kinh tế của chợ nổi. Hơn nữa, việc thiếu các bến cập 
ghe kiên cố, an toàn, cùng với các tiện ích thiết yếu 
như nhà vệ sinh công cộng trên sông và khu vực 
đậu ghe du lịch được quy hoạch đã gây khó khăn 
lớn trong hoạt động mua bán và hạn chế nghiêm 
trọng sự thoải mái, an toàn của du khách, từ đó ảnh 

hưởng đến khả năng giữ chân và thu hút khách du  
lịch cao cấp. 

Sự đơn điệu của sản phẩm du lịch và việc thiếu 
liên kết chuỗi giá trị văn hóa đang làm suy giảm 
đáng kể sức hấp dẫn của chợ nổi đối với du khách 
hiện đại. Trải nghiệm du lịch thường chỉ dừng lại ở 
việc ngồi trên ghe và quan sát các ghe khác bán trái 
cây. Sự thiếu hụt các hoạt động và sản phẩm văn hóa 
đặc sắc có chiều sâu đã khiến nhiều du khách nhận 
xét chợ nổi "chỉ có mấy chiếc ghe" và không còn 
nhiều bằng những năm về trước; vì thế, không đủ để 
tạo nên một trải nghiệm đáng nhớ và giữ chân họ lâu 
hơn. Các hoạt động văn hóa có giá trị như biểu diễn 
đờn ca tài tử, tổ chức các hội chợ kết hợp lễ hội văn 
hóa đang diễn ra rất ít. Trong bối cảnh du lịch hiện 
đại yêu cầu sự đa dạng hóa trải nghiệm và sự thể 
hiện rõ ràng bản sắc đặc trưng, việc chậm trễ tái tạo 
chợ nổi thành một bức tranh văn hóa tổng thể, nhộn 
nhịp, vừa giữ gìn đời sống thương hồ truyền thống, 
vừa tạo ra các giá trị mới gắn với du lịch là một hạn 
chế then chốt cần được khắc phục.

4.4. Cơ hội và thách thức đặt ra
Cơ hội lớn nhất đặt ra cho chợ nổi Cái Răng 

chính là khả năng chuyển hóa giá trị văn hóa nội tại 
và truyền thống thành động lực phát triển đa chiều. 
Với vai trò là "bảo tàng sống" về sông nước và đời 
sống thương hồ, chợ nổi là tài sản văn hóa vô giá 
cần được khai thác cho mục đích giáo dục, nghiên 
cứu và xây dựng bản sắc địa phương. Sự cam kết 
của chính quyền địa phương qua việc hoàn thành 
các hạng mục quan trọng trong đề án bảo tồn và 
chuẩn bị cho đề án mới giai đoạn sắp tới cho thấy, 
một khuôn khổ pháp lý và hành động kiên quyết 
nhằm gìn giữ sinh mệnh văn hóa. Điều này tạo cơ 
hội để xây dựng một hệ thống quản lý toàn diện, 
mời gọi đầu tư tư nhân nhằm cung cấp nguồn lực 
tài chính ổn định cho công tác bảo tồn di sản, đảm 
bảo tính bền vững thay vì chỉ phụ thuộc vào ngân 
sách. Bên cạnh đó, sự quan tâm và tham gia tích 
cực của giới trẻ, thông qua việc khám phá và quảng 
bá chợ nổi bằng ngôn ngữ và nền tảng số hiện đại, 
đang mở ra cánh cửa để kết nối di sản truyền thống 
với công chúng mới, đảm bảo tính kế thừa và tạo 
ra một kênh truyền thông hiệu quả, chân thực, giúp 
lan tỏa các giá trị văn hóa cốt lõi của chợ nổi. Hơn 
nữa, sự phục hồi của lượng khách tham quan còn 
chứng minh rằng, sức hút của thương hiệu văn hóa 
Cái Răng trường tồn, là một nền tảng vững chắc để 
phát triển các loại hình kinh doanh sáng tạo khác 
ngoài thương mại nông sản thuần túy.

Tuy nhiên, con đường tái sinh chợ nổi không hề 
bằng phẳng mà bị chằng chịt bởi nhiều thách thức 
vì một số nguyên nhân nhất định. Hiện tượng thưa 
vắng của ghe buôn nông sản; một số ghe hàng còn 
lại thì thổi phồng giá cả các mặt hàng khiến chợ nổi 
có nguy cơ mất đi giá trị vốn có của một không gian 
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giao thương sinh động, chân thật. Thách thức về 
chất lượng trải nghiệm và môi trường đặt ra một bài 
toán phức tạp cho công tác quản lý. Ô nhiễm môi 
trường nước cùng với cơ sở hạ tầng du lịch thiếu 
đồng bộ không chỉ làm suy giảm mỹ quan và đe dọa 
sức khỏe, mà còn làm xói mòn uy tín du lịch. Mặt 
khác, sự đơn điệu và thiếu chiều sâu của sản phẩm 
du lịch hiện tại là một rào cản lớn, không đủ khả 
năng giữ chân du khách hoặc khuyến khích họ chi 
tiêu nhiều hơn.

5. Thảo luận
Để bảo tồn và phát huy hiệu quả những giá trị 

của chợ nổi Cái Răng, có thể xem xét các giải  
pháp sau:

Thứ nhất, thiết lập cơ chế bảo trợ và hỗ trợ sinh 
kế cho tiểu thương ghe buôn. Di sản chỉ sống khi 
gắn với cộng đồng, đặc biệt là những người đang 
gắn bó với nghề bán hàng trên sông nước. Do đó, 
cần xây dựng một cơ chế bảo trợ và hỗ trợ dài hạn 
cho nhóm đối tượng này, bao gồm cấp thẻ hành 
nghề chợ nổi, miễn giảm thuế phí neo đậu và vận 
chuyển, hỗ trợ tiếp cận vốn ưu đãi. Song song đó, 
triển khai các chương trình tín dụng ưu đãi thông 
qua Ngân hàng Chính sách Xã hội hoặc hợp tác với 
doanh nghiệp tài chính nhằm hỗ trợ vốn sửa chữa 
ghe thuyền, đầu tư vào sản phẩm du lịch và nâng 
cấp thiết bị an toàn. Chính sách này không chỉ giúp 
giảm áp lực kinh tế cho người buôn bán, mà còn 
khuyến khích họ duy trì hoạt động và gắn bó với 
không gian chợ nổi.

Thứ hai, tiến hành tái thiết kế tổng thể không gian 
và hệ thống hạ tầng của chợ nổi Cái Răng. Hiện nay, 
nhiều hạng mục hạ tầng quan trọng như bến cập neo 
đậu, cầu dẫn lên xuống, các điểm dừng chân, quầy 
hàng trên sông, nhà vệ sinh cũng như các phương 
tiện như ghe, xuồng vận chuyển khách và hàng hóa 
đều đã cũ kỹ và xuống cấp. Vì vậy, tiến hành rà soát 
và sửa chữa các hạng mục đã xuống cấp nhằm bảo 
đảm an toàn cho cả du khách và thương hồ. Tiếp 
đến, thiết kế bổ sung các gian hàng nổi chuyên biệt, 
vừa đáp ứng yêu cầu trưng bày và kinh doanh sản 
phẩm, vừa có thể trở thành địa điểm tương tác mang 
lại trải nghiệm mới mẻ cho du khách. Những gian 
hàng này được trang trí hài hòa giữa yếu tố hiện đại 
và yếu tố truyền thống nhằm không chỉ giúp tạo nên 
một diện mạo mới cho chợ nổi, mà đồng thời vẫn 
bảo tồn được không gian ký ức đặc trưng của vùng 
sông nước Tây Nam Bộ.

Thứ ba, tăng cường bảo vệ môi trường sinh thái, 
đặc biệt là chất lượng nguồn nước. Trước mắt, xây 
dựng quy chế bảo vệ môi trường riêng cho chợ 
nổi, trong đó quy định cụ thể trách nhiệm của từng 
nhóm đối tượng tham gia (tiểu thương, người dân 
địa phương, doanh nghiệp, khách tham quan), kết 
hợp với các cơ chế giám sát và xử phạt rõ ràng. Bên 

cạnh đó, đầu tư lắp đặt hệ thống thùng rác nổi phân 
loại dọc tuyến sông, xây dựng trạm thu gom rác di 
động và bố trí ghe chuyên dụng thu gom rác hữu cơ 
và vô cơ định kỳ, có sự phối hợp giữa lực lượng đô 
thị, đoàn thể thanh niên và chính cộng đồng thương 
hồ. Ngoài ra, khuyến khích các hộ kinh doanh 
chuyển sang sử dụng vật liệu thân thiện với môi 
trường, giảm thiểu đồ nhựa dùng một lần trên ghe 
hàng và từng bước hỗ trợ ứng dụng mô hình kinh tế 
tuần hoàn quy mô nhỏ tại khu vực chợ. Ví dụ như 
tái chế rác hữu cơ thành phân bón sinh học, kết hợp 
sản xuất nông sản sạch phục vụ khách du lịch. 

Thứ tư, chú trọng duy trì và phát triển các hoạt 
động đặc sắc, có chiều sâu. Sự thiếu vắng các hoạt 
động văn hóa đặc trưng và sản phẩm du lịch có 
chiều sâu là một trong những hạn chế lớn hiện nay 
của chợ nổi Cái Răng, khiến trải nghiệm của du 
khách trở nên nhàm chán và khó khăn để tạo dấu 
ấn riêng biệt. Có thể tổ chức các tuyến du lịch trải 
nghiệm mang tính tương tác và gắn kết với đời sống 
sông nước địa phương như đi ghe thu hoạch trái cây 
theo mùa, tham gia nấu ăn và thưởng thức bữa sáng 
trên ghe, hoặc tập chèo xuồng truyền thống nhằm 
khắc phục hạn chế trên. Đồng thời, các hoạt động 
như trình diễn nghề truyền thống, giao lưu ẩm thực 
dân gian, trình bày nghệ thuật dân ca Nam Bộ, đờn 
ca tài tử cần được tăng cường tổ chức. Đặc biệt, để 
tăng tính đa dạng và hấp dẫn du khách, chợ nổi cần 
đa dạng về sản phẩm mua bán trên ghe. Không chỉ 
giúp du khách hiểu biết sâu sắc hơn về đời sống, 
nếp sinh hoạt của người dân miền sông nước, mà 
những hoạt động trên cũng tạo thêm cơ hội gia tăng 
thu nhập cho bà con.

Thứ năm, tăng cường truyền thông sáng tạo bằng 
cách phát động các cuộc thi sáng tạo Video ngắn, 
hình ảnh nghệ thuật, ký họa hoặc Vlog du lịch xoay 
quanh trải nghiệm tại chợ nổi, dưới góc nhìn của 
du khách, giới trẻ và chính cư dân địa phương biến 
chợ nổi Cái Răng trở thành một địa điểm vừa truyền 
thống, vừa hiện đại. Những tác phẩm xuất sắc có 
thể được sử dụng trong các hoạt động truyền thông 
của địa phương, đăng tải trên Website, App du lịch 
và trang mạng xã hội địa phương. Đồng thời, chính 
quyền có thể phối hợp với hướng dẫn viên du lịch 
và đội ngũ sáng tạo nội dung địa phương xây dựng 
kênh mạng xã hội riêng về chợ nổi, đưa câu chuyện 
đời thực, cảnh đẹp, góc nhìn văn hóa mang tính địa 
phương và lan truyền rộng rãi trên các nền tảng 
mạng xã hội phổ biến hiện nay.

6. Kết luận
Không chỉ là biểu tượng văn hóa của Cần Thơ, 

chợ nổi Cái Răng còn là di sản quý giá kết tinh từ 
nền sinh hoạt lâu đời và tinh thần của cư dân địa 
phương. Vì thế, cần có sự vào cuộc từ nhiều phía, 
bao gồm chính quyền địa phương, các ban, ngành 
liên quan, người dân địa phương và du khách nhằm 
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bảo vệ và phát triển giá trị của chợ nổi Cái Răng một 
cách bền vững. Chợ nổi Cái Răng hoàn toàn có thể 
trở lại vị thế là niềm tự hào của người dân Cần Thơ 

và là điểm du lịch không thể nào bỏ qua trên bản đồ 
du lịch Việt Nam khi các giải pháp trên được thực 
hiện đồng bộ, hiệu quả.
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Tóm tắt: 

Không chỉ là một điểm đến du lịch mang tính 
biểu tượng của thành phố Cần Thơ, chợ nổi 

Cái Răng còn là một di sản văn hóa mang đậm bản 
sắc vùng đồng bằng sông Cửu Long. Tuy nhiên, 
trong những năm gần đây, chợ nổi Cái Răng đang 
dần bị thu hẹp cả về quy mô lẫn giá trị truyền thống 
sống động vốn có. Bài viết tập trung làm sáng tỏ 
những giá trị đặc sắc của chợ nổi Cái Răng, đồng 
thời phân tích thực trạng các hoạt động tại đây. Trên 
cơ sở đó, bài viết đề xuất một số biện pháp bảo tồn 
và phát triển bền vững chợ nổi Cái Răng để giữ nơi 
đây không chỉ là một điểm đến tham quan du lịch 
hấp dẫn, mà còn là phần hồn không thể thiếu trong 
đời sống văn hóa của người Cần Thơ.

Từ khóa: Chợ nổi Cái Răng; Di sản văn hóa; 
Bảo tồn; Du lịch; Phát triển bền vững. 
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