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Abstract: 

Culture is increasingly seen as an important 
endogenous resource in sustainable tourism 

development, contributing to enhancing the 
attractiveness and competitiveness of destinations. 
Based on document analysis and synthesis of 
secondary data sources, this article assesses the 
role of cultural values in the tourism development 
of An Giang province in the context of integration 
and the new development space after administrative 
unit reorganization. The research results show that 
An Giang possesses rich cultural resources with 
the intermingling of many ethnic communities, 
religions, and historical heritage, creating 
advantages for developing distinctive tourism 
products. However, the exploitation of cultural 
values still faces limitations in regional linkages, 
product diversification, digital transformation, 
and destination tourism promotion. Based on this, 
the article proposes several solutions to preserve 
and promote traditional cultural values associated 
with product innovation, strengthening linkages, 
applying digital technology, and building tourism 
brands, contributing to promoting sustainable 
tourism development in An Giang in the context of 
integration.
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1. Đặt vấn đề
Trong bối cảnh hội nhập quốc tế và cạnh tranh 

ngày càng mạnh mẽ giữa các điểm đến, văn hóa 
được xem là một trong những nguồn lực quyết định 
để hình thành bản sắc và nâng cao sức cạnh tranh 
của ngành du lịch. Xu hướng phát triển du lịch hiện 
nay không chỉ hướng tới gia tăng số lượng khách và 
doanh thu, mà còn nhấn mạnh việc khai thác các giá 
trị văn hóa theo hướng bền vững, bảo đảm hài hòa 
giữa phát triển kinh tế, gìn giữ di sản và nâng cao 
chất lượng đời sống cộng đồng. Chính vì vậy, việc 
chuyển hóa các giá trị văn hóa thành sản phẩm du 
lịch đặc trưng đang trở thành yêu cầu quan trọng đối 
với nhiều địa phương ở Việt Nam.

Trong chiến lược phát triển đất nước, Đảng và 
Nhà nước luôn xác định văn hóa vừa là nền tảng 
tinh thần của xã hội, vừa là nguồn lực nội sinh thúc 
đẩy phát triển bền vững. Đối với lĩnh vực du lịch, 
bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa truyền thống 
không chỉ góp phần gìn giữ bản sắc dân tộc mà còn 

tạo cơ sở để xây dựng thương hiệu điểm đến, đa 
dạng hóa sản phẩm và nâng cao năng lực cạnh tranh 
trong bối cảnh hội nhập.

Sau khi điều chỉnh địa giới hành chính, An Giang 
có không gian phát triển rộng hơn với sự hội tụ của 
nhiều loại hình tài nguyên văn hóa và tự nhiên đặc 
sắc, bao gồm văn hóa miền núi, đồng bằng, sông 
nước và ven biển; hệ thống di tích lịch sử, lễ hội 
truyền thống, tín ngưỡng, tôn giáo cùng sự giao thoa 
văn hóa của nhiều cộng đồng dân tộc. Đây là lợi thế 
nổi bật để phát triển các sản phẩm du lịch đặc trưng 
trên nền tảng giá trị văn hóa, đồng thời mở rộng liên 
kết vùng và hình thành chuỗi sản phẩm du lịch có 
sức hấp dẫn cao.

Tuy nhiên, thực tiễn cho thấy việc khai thác 
nguồn lực văn hóa phục vụ phát triển du lịch ở An 
Giang vẫn chưa tương xứng với tiềm năng. Mối liên 
kết giữa bảo tồn và khai thác còn thiếu đồng bộ; 
nhiều giá trị văn hóa chưa được chuyển hóa thành 
sản phẩm du lịch có tính khác biệt và giá trị gia tăng 
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cao; hoạt động quảng bá, ứng dụng công nghệ số 
và liên kết phát triển du lịch vẫn còn những hạn chế 
nhất định. Trong khi đó, các nghiên cứu hiện nay 
chủ yếu tập trung vào đánh giá tài nguyên hoặc tiềm 
năng du lịch của địa phương, chưa phân tích đầy đủ 
vai trò của giá trị văn hóa như một nguồn lực phát 
triển trong bối cảnh không gian phát triển mới.

Xuất phát từ khoảng trống nghiên cứu đó, bài viết 
tập trung phân tích vai trò của các giá trị văn hóa đối 
với phát triển du lịch bền vững ở An Giang, đồng 
thời đánh giá những cơ hội và thách thức trong quá 
trình khai thác nguồn lực văn hóa. Trên cơ sở đó, bài 
viết đề xuất một số giải pháp nhằm bảo tồn và phát 
huy giá trị văn hóa gắn với đổi mới sản phẩm, tăng 
cường liên kết và chuyển đổi số, góp phần nâng cao 
hiệu quả phát triển du lịch của An Giang trong bối 
cảnh hội nhập.

2. Tổng quan nghiên cứu
Mối quan hệ giữa văn hóa và phát triển du lịch 

đã được nhiều tổ chức quốc tế và học giả nghiên 
cứu dưới nhiều góc độ khác nhau. UNESCO và 
Tổ chức Du lịch Liên hợp quốc (UN Tourism) đều 
khẳng định văn hóa là một trong những nguồn lực 
cốt lõi tạo nên sức hấp dẫn của điểm đến, góp phần 
nâng cao trải nghiệm của du khách và thúc đẩy phát 
triển du lịch theo hướng bền vững. Nhiều nghiên 
cứu cũng chỉ ra rằng việc khai thác các giá trị văn 
hóa chỉ phát huy hiệu quả khi được đặt trong mối 
quan hệ hài hòa với bảo tồn di sản, sự tham gia của 
cộng đồng địa phương và mục tiêu phát triển kinh 
tế, xã hội, môi trường.

Ở Việt Nam, nghiên cứu về du lịch văn hóa và 
phát triển du lịch bền vững đã được triển khai khá 
đa dạng. Các công trình tập trung phân tích vai trò 
của di sản văn hóa, lễ hội truyền thống, làng nghề, 
du lịch cộng đồng và bản sắc văn hóa địa phương 
trong phát triển sản phẩm du lịch, đồng thời nhấn 
mạnh yêu cầu kết hợp giữa bảo tồn và khai thác 
nhằm nâng cao giá trị kinh tế của tài nguyên văn 
hóa. Một số nghiên cứu gần đây cũng đề cập đến 
chuyển đổi số, xây dựng thương hiệu điểm đến và 
phát triển công nghiệp văn hóa như những động lực 
mới của ngành du lịch.

Đối với An Giang, các nghiên cứu chủ yếu khai 
thác thế mạnh về du lịch sinh thái, du lịch cộng đồng 
và giá trị văn hóa của các cộng đồng dân tộc Kinh, 
Khmer, Chăm, Hoa. Bên cạnh đó, nhiều công trình 
giới thiệu và đánh giá tiềm năng của các điểm đến 
tiêu biểu như Khu du lịch quốc gia Núi Sam, Rừng 
tràm Trà Sư, Hà Tiên, Phú Quốc cùng hệ thống di 
tích lịch sử, lễ hội và các loại hình di sản văn hóa 
đặc sắc. Những kết quả này đã góp phần làm rõ lợi 
thế tài nguyên và tiềm năng phát triển du lịch của 
địa phương.

Tuy nhiên, trong bối cảnh hình thành không 
gian phát triển mới sau sắp xếp đơn vị hành chính, 

các nghiên cứu tiếp cận hệ giá trị văn hóa như một 
nguồn lực nội sinh cho phát triển du lịch bền vững 
vẫn còn tương đối hạn chế. Đặc biệt, chưa có nhiều 
công trình phân tích một cách tổng thể mối quan hệ 
giữa bảo tồn và phát huy giá trị văn hóa truyền thống 
với quá trình đổi mới sản phẩm du lịch, xây dựng 
thương hiệu điểm đến, tăng cường liên kết vùng và 
ứng dụng chuyển đổi số nhằm nâng cao năng lực 
cạnh tranh của du lịch An Giang trong bối cảnh hội 
nhập. Đây cũng chính là khoảng trống nghiên cứu 
mà bài viết hướng tới bổ sung thông qua việc phân 
tích vai trò của hệ giá trị văn hóa đối với phát triển 
du lịch bền vững và đề xuất các giải pháp khai thác 
hiệu quả nguồn lực văn hóa trong giai đoạn phát 
triển mới.

3. Cơ sở lý luận và phương pháp nghiên cứu
3.1. Cơ sở lý luận
Trong nghiên cứu về phát triển, văn hóa được 

xem là nền tảng tạo nên bản sắc của cộng đồng và là 
nguồn lực quan trọng thúc đẩy tăng trưởng kinh tế, 
phát triển xã hội. Theo UNESCO, văn hóa bao gồm 
toàn bộ các giá trị vật chất và tinh thần, hệ thống 
chuẩn mực, lối sống, tín ngưỡng, tri thức và các 
hình thức sáng tạo được cộng đồng hình thành, gìn 
giữ và truyền lại qua nhiều thế hệ. Chính những giá 
trị này tạo nên sự khác biệt giữa các quốc gia, vùng 
lãnh thổ và cộng đồng dân cư.

Trên cơ sở đó, giá trị văn hóa được hiểu là hệ 
thống các giá trị vật thể và phi vật thể phản ánh bản 
sắc, lịch sử, truyền thống, tri thức và phương thức 
tổ chức đời sống của cộng đồng; được xã hội thừa 
nhận, lưu giữ và có khả năng tiếp tục tạo ra giá trị 
kinh tế, xã hội và tinh thần trong bối cảnh phát triển 
mới. Giá trị văn hóa không chỉ được thể hiện qua 
các di tích, lễ hội, nghệ thuật truyền thống hay nghề 
thủ công mà còn bao gồm tri thức truyền thống địa 
phương, văn hóa ẩm thực, tín ngưỡng, lối sống và 
không gian văn hóa của cộng đồng.

Đối với ngành du lịch, giá trị văn hóa vừa là 
nguồn tài nguyên đặc thù, vừa là yếu tố tạo nên bản 
sắc và lợi thế cạnh tranh của điểm đến. Khi được 
bảo tồn và khai thác hợp lý, các giá trị văn hóa có 
thể chuyển hóa thành các sản phẩm du lịch đặc 
trưng, góp phần nâng cao trải nghiệm của du khách, 
gia tăng giá trị kinh tế và tạo sinh kế cho cộng đồng 
địa phương.

Theo UN Tourism, du lịch bền vững là quá trình 
phát triển đáp ứng nhu cầu của du khách và cộng 
đồng hiện tại, đồng thời bảo đảm khả năng duy trì 
các nguồn lực tự nhiên, văn hóa và xã hội cho các 
thế hệ tương lai. Cách tiếp cận này nhấn mạnh sự 
cân bằng giữa ba trụ cột: hiệu quả kinh tế, công bằng 
xã hội và bảo vệ môi trường; trong đó bảo tồn và 
phát huy giá trị văn hóa được xem là điều kiện quan 
trọng bảo đảm tính bền vững của điểm đến.

Mối quan hệ giữa giá trị văn hóa và phát triển du 
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lịch mang tính tương hỗ. Một mặt, văn hóa tạo nên 
sức hấp dẫn, bản sắc và khả năng khác biệt hóa sản 
phẩm du lịch; mặt khác, nếu được quản lý hiệu quả, 
hoạt động du lịch sẽ tạo thêm nguồn lực cho bảo tồn 
di sản, khuyến khích cộng đồng duy trì các giá trị 
truyền thống và phát triển các ngành công nghiệp 
văn hóa. Ngược lại, việc khai thác thiếu kiểm soát 
hoặc thương mại hóa quá mức có thể làm suy giảm 
tính nguyên gốc của di sản và ảnh hưởng đến tính 
bền vững của phát triển du lịch. Vì vậy, phát triển 
du lịch cần đặt bảo tồn và phát huy giá trị văn hóa 
truyền thống vào vị trí trung tâm của quá trình hoạch 
định chính sách và quản trị điểm đến.

Nghị quyết số 33-NQ/TW xác định văn hóa là 
nền tảng tinh thần của xã hội, vừa là mục tiêu, vừa 
là động lực của phát triển bền vững; Nghị quyết số 
08-NQ/TW của Bộ Chính trị khẳng định phát triển 
du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn trên cơ sở 
khai thác hiệu quả các giá trị văn hóa dân tộc, gắn 
với bảo tồn di sản và bảo vệ môi trường. Văn kiện 
Đại hội XIV của Đảng tiếp tục nhấn mạnh yêu cầu 
phát huy sức mạnh mềm của văn hóa Việt Nam và 
khai thác hiệu quả các nguồn lực văn hóa phục vụ 
phát triển đất nước trong bối cảnh hội nhập quốc tế.

3.2. Phương pháp nghiên cứu
Nghiên cứu được thực hiện trên cơ sở kết hợp 

các phương pháp nghiên cứu định tính nhằm phân 
tích vai trò của giá trị văn hóa đối với phát triển du 
lịch bền vững của tỉnh An Giang trong bối cảnh hội 
nhập.

Trước hết, phương pháp phân tích và tổng hợp tài 
liệu được sử dụng để hệ thống hóa các quan điểm lý 
luận về văn hóa, giá trị văn hóa, du lịch bền vững 
và các chủ trương, chính sách của Đảng, Nhà nước 
liên quan đến phát triển văn hóa và du lịch. Nguồn 
dữ liệu bao gồm các văn kiện của Đảng, văn bản 
pháp luật, báo cáo của cơ quan quản lý nhà nước, tài 
liệu của UNESCO, UN Tourism và các công trình 
nghiên cứu đã công bố trong và ngoài nước.

Bên cạnh đó, phương pháp phân tích trường hợp 
(Case Study) được vận dụng để đánh giá hệ thống 
giá trị văn hóa của An Giang trong không gian phát 
triển mới sau sắp xếp đơn vị hành chính, tập trung 
vào các nhóm giá trị văn hóa vật thể, phi vật thể, lễ 
hội truyền thống, tín ngưỡng, văn hóa đa dân tộc và 
các điểm đến có giá trị du lịch nổi bật.

Ngoài ra, nghiên cứu sử dụng phương pháp so 
sánh, đối chiếu và phân tích Logic nhằm đánh giá 
mối quan hệ giữa bảo tồn, phát huy giá trị văn hóa 
với phát triển sản phẩm du lịch, xây dựng thương 
hiệu điểm đến và nâng cao năng lực cạnh tranh của 
ngành du lịch địa phương. Kết quả phân tích là cơ 
sở để đề xuất các giải pháp phát huy hiệu quả nguồn 
lực văn hóa phục vụ phát triển du lịch bền vững 
trong bối cảnh hội nhập.

4. Phát huy giá trị văn hóa trong phát triển du 

lịch bền vững ở An Giang
4.1. Hệ giá trị văn hóa An Giang - nền tảng của 

phát triển du lịch bền vững
Sau khi thực hiện sắp xếp đơn vị hành chính cấp 

tỉnh, An Giang được hình thành trên cơ sở mở rộng 
không gian phát triển, hội tụ các giá trị văn hóa đặc 
trưng của hai địa phương trước đây là An Giang và 
Kiên Giang. Không gian văn hóa mới này là sự kết 
hợp hài hòa giữa vùng núi, đồng bằng, sông nước và 
biển đảo, đồng thời là nơi cộng cư lâu đời của các 
dân tộc Kinh, Khmer, Chăm và Hoa. Quá trình giao 
lưu, tiếp biến văn hóa qua nhiều thế kỷ đã tạo nên 
một hệ giá trị văn hóa đa dạng, giàu bản sắc và có 
khả năng chuyển hóa thành nguồn lực quan trọng 
cho phát triển du lịch bền vững.

Trước hết, hệ thống di sản văn hóa và lịch sử 
tạo nên chiều sâu và bản sắc của điểm đến. Trên 
địa bàn tỉnh hiện có nhiều di tích lịch sử, văn hóa, 
khảo cổ và kiến trúc nghệ thuật có giá trị, nổi bật là 
Di tích quốc gia đặc biệt Óc Eo - Ba Thê cùng hệ 
thống đình, chùa, miếu, đền, các di tích cách mạng 
và nhiều di sản văn hóa phi vật thể được lưu truyền 
qua nhiều thế hệ. Những di sản này phản ánh quá 
trình hình thành và phát triển lâu dài của vùng đất 
Tây Nam Bộ, đồng thời tạo nền tảng để phát triển 
các sản phẩm du lịch văn hóa, du lịch lịch sử, du lịch 
giáo dục và nghiên cứu, góp phần gia tăng giá trị trải 
nghiệm của du khách.

Một đặc trưng nổi bật khác là sự đa dạng văn 
hóa tộc người. Sự cộng cư của các dân tộc Kinh, 
Khmer, Chăm và Hoa đã hình thành không gian văn 
hóa đa sắc thái, thể hiện qua ngôn ngữ, trang phục, 
kiến trúc, tín ngưỡng, lễ hội, nghệ thuật trình diễn 
dân gian, nghề thủ công truyền thống và văn hóa 
ẩm thực. Chính sự đa dạng này tạo nên tính khác 
biệt của điểm đến, mở ra khả năng phát triển các 
loại hình du lịch cộng đồng, du lịch trải nghiệm văn 
hóa, du lịch khám phá đời sống địa phương và các 
chương trình giao lưu văn hóa, đáp ứng nhu cầu 
ngày càng cao của du khách trong nước và quốc tế.

Bên cạnh đó, hệ thống tín ngưỡng là một thành 
tố quan trọng trong cấu trúc văn hóa của An Giang. 
Trên địa bàn tỉnh hiện diện nhiều tín ngưỡng cùng 
tồn tại, phát triển trong tinh thần đoàn kết và tôn 
trọng sự đa dạng văn hóa. Hệ thống cơ sở thờ tự, các 
lễ hội truyền thống và sinh hoạt tín ngưỡng không 
chỉ phản ánh đời sống tinh thần phong phú của cư 
dân mà còn tạo nên những sản phẩm du lịch văn hóa 
truyền thống đặc sắc, có sức hấp dẫn lớn đối với 
du khách. Đây cũng là một trong những yếu tố góp 
phần xây dựng hình ảnh An Giang như một điểm 
đến giàu bản sắc văn hóa và giá trị nhân văn.

Giá trị văn hóa của An Giang còn được thể hiện 
thông qua sự gắn kết chặt chẽ giữa văn hóa và cảnh 
quan tự nhiên. Không gian văn hóa của tỉnh được 
hình thành trên nền tảng hệ sinh thái đa dạng gồm 
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vùng Bảy Núi, đồng bằng châu thổ, hệ thống sông 
ngòi, rừng ngập nước và vùng biển, đảo phía Tây 
Nam. Trong quá trình cư trú và khai thác tự nhiên, cư 
dân địa phương đã hình thành nhiều tri thức truyền 
thống địa phương, tập quán sản xuất và phương thức 
ứng xử với môi trường, tạo nên bản sắc riêng của 
từng vùng. Sự kết hợp giữa tài nguyên thiên nhiên 
và giá trị văn hóa không chỉ nâng cao sức hấp dẫn 
của điểm đến mà còn tạo điều kiện phát triển đồng 
thời nhiều loại hình du lịch như du lịch sinh thái, du 
lịch nông nghiệp, du lịch cộng đồng, du lịch nghỉ 
dưỡng và du lịch biển đảo theo hướng bền vững.

Trong bối cảnh phát triển hiện nay, các giá trị văn 
hóa đương đại cũng đang trở thành nguồn lực quan 
trọng thúc đẩy ngành du lịch. Văn hóa ẩm thực, các 
làng nghề truyền thống, sản phẩm OCOP, nghệ thuật 
dân gian, hoạt động văn hóa cộng đồng và các sự 
kiện lễ hội được khai thác ngày càng hiệu quả để 
hình thành các sản phẩm du lịch có giá trị gia tăng 
cao. Đồng thời, quá trình chuyển đổi số đang tạo 
điều kiện quảng bá rộng rãi các giá trị văn hóa thông 
qua nền tảng số, truyền thông đa phương tiện và các 
ứng dụng du lịch thông minh, góp phần mở rộng thị 
trường, nâng cao khả năng tiếp cận của du khách và 
từng bước xây dựng thương hiệu du lịch An Giang 
trên phạm vi quốc gia và quốc tế.

Nhìn tổng thể, hệ giá trị văn hóa của An Giang 
không chỉ là kết quả của quá trình lịch sử lâu dài mà 
còn là nguồn lực nội sinh có ý nghĩa chiến lược đối 
với phát triển du lịch bền vững. Sự kết hợp giữa di 
sản văn hóa, đa dạng tộc người, tín ngưỡng, cảnh 
quan tự nhiên và các giá trị văn hóa đương đại đã 
tạo nên lợi thế cạnh tranh khác biệt của địa phương. 
Nếu được bảo tồn, quản lý và khai thác theo hướng 
bền vững, hệ giá trị này sẽ trở thành nền tảng quan 
trọng để xây dựng các sản phẩm du lịch đặc trưng, 
nâng cao chất lượng trải nghiệm của du khách, gia 
tăng giá trị kinh tế của ngành du lịch, đồng thời góp 
phần gìn giữ bản sắc văn hóa và thực hiện mục tiêu 
phát triển bền vững trong bối cảnh hội nhập quốc tế.

4.2. Thực trạng phát huy giá trị văn hóa An 
Giang trong phát triển du lịch bền vững

Sau khi thực hiện sắp xếp đơn vị hành chính cấp 
tỉnh, An Giang hình thành một không gian phát triển 
mới trên cơ sở kết nối các hệ sinh thái núi, đồng 
bằng, sông nước và biển đảo. Sự mở rộng không 
gian địa lý đồng thời tạo điều kiện tích hợp các 
nguồn lực văn hóa vốn phân tán trước đây, hình 
thành lợi thế mới trong phát triển du lịch theo hướng 
đa dạng hóa sản phẩm và tăng cường liên kết vùng. 
Trên nền tảng đó, ngành du lịch của tỉnh đã có bước 
phát triển tích cực. Năm 2025, An Giang đón hơn 
24,1 triệu lượt khách, trong đó có khoảng 1,9 triệu 
lượt khách quốc tế; tổng thu từ hoạt động du lịch đạt 
gần 68.000 tỷ đồng, vượt các chỉ tiêu kế hoạch đề 
ra. Những kết quả này cho thấy việc khai thác các 
giá trị văn hóa đã từng bước trở thành động lực quan 

trọng thúc đẩy tăng trưởng của ngành du lịch.
Trước hết, hệ giá trị văn hóa phong phú đã được 

chuyển hóa thành nhiều nhóm sản phẩm du lịch đặc 
trưng. Các di sản văn hóa lịch sử, tín ngưỡng và 
khảo cổ, tiêu biểu như Khu di tích quốc gia đặc biệt 
Óc Eo - Ba Thê, Lễ hội Vía Bà Chúa Xứ Núi Sam, 
hệ thống chùa Khmer, thánh đường Hồi giáo của 
cộng đồng Chăm cùng nhiều lễ hội, làng nghề và 
không gian văn hóa truyền thống đã tạo nền tảng để 
phát triển các loại hình du lịch văn hóa, du lịch cộng 
đồng và du lịch trải nghiệm. Đồng thời, sự kết hợp 
giữa các giá trị văn hóa với cảnh quan tự nhiên của 
vùng Bảy Núi, hệ sinh thái ngập nước, biển đảo và 
các đô thị ven biển đã góp phần hình thành chuỗi 
sản phẩm du lịch tổng hợp, đáp ứng nhu cầu ngày 
càng đa dạng của du khách.

Bên cạnh việc đa dạng hóa sản phẩm, việc khai 
thác các giá trị văn hóa còn góp phần nâng cao sức 
hấp dẫn và năng lực cạnh tranh của điểm đến. Nếu 
trước đây An Giang và Kiên Giang chủ yếu được 
biết đến với những sản phẩm du lịch mang tính đơn 
lẻ như du lịch biển đảo hoặc sinh thái, thì trong 
không gian phát triển mới, tỉnh đã có điều kiện xây 
dựng hình ảnh một điểm đến tổng hợp, hội tụ nhiều 
giá trị văn hóa đặc sắc của vùng Tây Nam Bộ. Sự 
kết nối giữa các trung tâm du lịch như Châu Đốc, 
Long Xuyên, Hà Tiên, Phú Quốc cùng hệ thống các 
tuyến du lịch văn hóa, sinh thái và biển đảo đã mở 
rộng không gian trải nghiệm, góp phần kéo dài thời 
gian lưu trú, tăng mức chi tiêu của khách và từng 
bước nâng cao khả năng cạnh tranh của du lịch An 
Giang trên thị trường trong nước và quốc tế.

Quá trình phát huy các giá trị văn hóa cũng tạo ra 
những tác động tích cực đối với phát triển kinh tế - 
xã hội của địa phương. Nhiều lễ hội truyền thống, 
nghề thủ công, hoạt động văn hóa cộng đồng được 
phục hồi và khai thác gắn với hoạt động du lịch; các 
sản phẩm OCOP, sản phẩm làng nghề, ẩm thực địa 
phương và dịch vụ lưu trú có thêm cơ hội mở rộng 
thị trường. Sự tham gia ngày càng tích cực của cộng 
đồng vào chuỗi giá trị du lịch không chỉ tạo việc 
làm, nâng cao thu nhập mà còn góp phần nâng cao 
nhận thức của người dân về bảo tồn di sản, gìn giữ 
bản sắc văn hóa và khai thác các giá trị văn hóa theo 
hướng bền vững. Đây là biểu hiện rõ nét của việc 
chuyển hóa nguồn lực văn hóa thành nguồn lực phát 
triển kinh tế trên cơ sở phát huy vai trò chủ thể của 
cộng đồng.

Mặc dù đạt được nhiều kết quả tích cực, việc phát 
huy giá trị văn hóa trong phát triển du lịch của An 
Giang vẫn còn một số hạn chế. Trước hết, mối liên 
kết giữa bảo tồn di sản và khai thác du lịch ở nhiều 
địa phương chưa thực sự chặt chẽ; không ít giá trị 
văn hóa mới dừng ở hoạt động giới thiệu hoặc phục 
vụ lễ hội, chưa được đầu tư để phát triển thành các 
sản phẩm du lịch có giá trị gia tăng cao. Việc nghiên 
cứu, sáng tạo sản phẩm mới trên nền tảng văn hóa 
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truyền thống địa phương còn hạn chế, dẫn đến hiện 
tượng trùng lặp về nội dung và thiếu tính khác biệt 
giữa các điểm đến.

Bên cạnh đó, lợi thế của không gian phát triển 
mới sau sáp nhập chưa được khai thác đồng bộ. Hệ 
thống tuyến, điểm và chuỗi sản phẩm liên kết giữa 
vùng núi, đồng bằng, sông nước và biển đảo vẫn 
đang trong quá trình hoàn thiện; sự phối hợp giữa 
các địa phương và các doanh nghiệp du lịch còn 
chưa chặt chẽ. Công tác quảng bá, xúc tiến du lịch 
chủ yếu vẫn theo từng địa bàn hoặc từng sản phẩm 
riêng lẻ, trong khi việc xây dựng thương hiệu du lịch 
chung của tỉnh mới chưa thật sự rõ nét.

Một hạn chế khác là quá trình chuyển đổi số trong 
lĩnh vực văn hóa và du lịch còn diễn ra chậm so với 
yêu cầu phát triển. Việc số hóa di sản, xây dựng cơ 
sở dữ liệu văn hóa, phát triển bảo tàng số, bản đồ 
số hay ứng dụng các nền tảng số trong quảng bá 
và kết nối du khách vẫn chưa được triển khai đồng 
bộ. Điều này làm giảm khả năng tiếp cận thị trường 
quốc tế, đồng thời chưa khai thác hiệu quả tiềm 
năng của kinh tế số trong phát triển du lịch văn hóa.

Nhìn tổng thể, hệ giá trị văn hóa của An Giang 
đã và đang trở thành nền tảng quan trọng cho phát 
triển du lịch bền vững, góp phần đa dạng hóa sản 
phẩm, nâng cao sức hấp dẫn của điểm đến và tạo 
động lực phát triển kinh tế địa phương. Tuy nhiên, 
khoảng cách giữa tiềm năng văn hóa và hiệu quả 
khai thác vẫn còn khá lớn. Trong giai đoạn tới, cần 
chuyển mạnh từ tư duy khai thác tài nguyên văn hóa 
sang phát triển dựa trên giá trị văn hóa, lấy bảo tồn 
làm nền tảng, cộng đồng làm chủ thể, chuyển đổi 
số và liên kết không gian phát triển làm động lực 
nhằm nâng cao chất lượng, năng lực cạnh tranh và 
tính bền vững của ngành du lịch An Giang trong bối 
cảnh hội nhập quốc tế.

4.3. Những vấn đề đặt ra đối với việc phát huy 
giá trị văn hóa An Giang trong phát triển du lịch 
bền vững

Trong bối cảnh hội nhập quốc tế, chuyển đổi số 
và sự cạnh tranh ngày càng gay gắt giữa các điểm 
đến, việc phát huy các giá trị văn hóa phục vụ phát 
triển du lịch của An Giang đang đứng trước nhiều cơ 
hội nhưng đồng thời cũng đối mặt với không ít thách 
thức. Những vấn đề này không chỉ liên quan đến 
công tác bảo tồn di sản mà còn tác động trực tiếp 
đến năng lực cạnh tranh và tính bền vững của ngành 
du lịch trong giai đoạn phát triển mới.

Thứ nhất, bài toán cân bằng giữa bảo tồn và khai 
thác các giá trị văn hóa ngày càng trở nên phức tạp. 
Sự gia tăng nhanh của hoạt động du lịch tạo điều 
kiện huy động nguồn lực xã hội cho công tác bảo 
tồn di sản, song cũng làm gia tăng nguy cơ thương 
mại hóa, sân khấu hóa hoặc khai thác quá mức các 
giá trị văn hóa truyền thống. Đối với các lễ hội, di 
tích lịch sử, không gian văn hóa cộng đồng và di 
sản văn hóa phi vật thể, nếu thiếu cơ chế quản lý 

và kiểm soát phù hợp, mục tiêu tăng trưởng kinh tế 
ngắn hạn có thể làm suy giảm tính nguyên gốc, tính 
xác thực và giá trị lâu dài của di sản, ảnh hưởng trực 
tiếp đến sức hấp dẫn của điểm đến.

Thứ hai, yêu cầu xây dựng các sản phẩm du lịch 
văn hóa có tính đặc trưng và giá trị gia tăng cao vẫn 
là thách thức lớn. Mặc dù An Giang sở hữu hệ giá 
trị văn hóa đa dạng sau khi mở rộng không gian phát 
triển, việc chuyển hóa các nguồn tài nguyên văn hóa 
thành các sản phẩm du lịch mang thương hiệu riêng 
còn chưa tương xứng với tiềm năng. Nhiều sản 
phẩm hiện nay vẫn thiên về khai thác từng điểm đến 
riêng lẻ, thiếu sự kết nối theo chủ đề, thiếu chiều sâu 
trải nghiệm và chưa phản ánh đầy đủ bản sắc văn 
hóa của toàn tỉnh. Điều này làm giảm khả năng cạnh 
tranh so với các địa phương có sản phẩm du lịch văn 
hóa được đầu tư bài bản.

Thứ ba, chuyển đổi số đang đặt ra yêu cầu đổi mới 
toàn diện phương thức bảo tồn, quản lý và quảng bá 
các giá trị văn hóa. Xu hướng du lịch thông minh 
cùng sự phát triển của các nền tảng số đã làm thay 
đổi hành vi của du khách trong việc tiếp cận thông 
tin, lựa chọn điểm đến và chia sẻ trải nghiệm. Trong 
khi đó, việc số hóa di sản, xây dựng cơ sở dữ liệu 
văn hóa dùng chung, phát triển các nền tảng quảng 
bá hiện đại và ứng dụng công nghệ trong quản trị 
điểm đến của An Giang vẫn chưa được triển khai 
đồng bộ. Nếu không tận dụng hiệu quả các thành 
tựu của chuyển đổi số, lợi thế về tài nguyên văn hóa 
sẽ khó được chuyển hóa thành lợi thế cạnh tranh 
trong môi trường du lịch hiện đại.

Thứ tư, vai trò của cộng đồng địa phương trong 
phát triển du lịch vẫn chưa được phát huy đầy đủ. 
Cộng đồng không chỉ là chủ thể sáng tạo, lưu giữ 
và trao truyền các giá trị văn hóa mà còn là lực 
lượng trực tiếp tạo nên chất lượng trải nghiệm của 
du khách. Tuy nhiên, ở nhiều địa bàn, mức độ tham 
gia của người dân vào chuỗi giá trị du lịch còn hạn 
chế; năng lực tổ chức dịch vụ, quản trị du lịch, xây 
dựng sản phẩm và khai thác các giá trị văn hóa phục 
vụ phát triển kinh tế còn nhiều bất cập. Điều này 
ảnh hưởng đến tính bao trùm của phát triển du lịch 
cũng như khả năng tạo sinh kế bền vững từ nguồn 
lực văn hóa.

Thứ năm, yêu cầu liên kết không gian phát triển 
sau sắp xếp đơn vị hành chính đặt ra những nhiệm 
vụ mới trong quản trị du lịch. Không gian phát triển 
mới đã mở ra cơ hội kết nối các trung tâm du lịch 
văn hóa, sinh thái, biển đảo và nghỉ dưỡng thành 
một chỉnh thể thống nhất. Tuy nhiên, việc xây dựng 
quy hoạch tổng thể, hình thành các tuyến du lịch 
liên vùng, phát triển chuỗi sản phẩm và thiết lập cơ 
chế phối hợp giữa chính quyền, doanh nghiệp và 
cộng đồng vẫn đang trong quá trình hoàn thiện. Nếu 
thiếu sự điều phối thống nhất, lợi thế về quy mô và 
sự đa dạng văn hóa của tỉnh sẽ khó phát huy hiệu 
quả.



BẢO TỒN VĂN HÓA TRUYỀN THỐNG VÀ PHÁT TRIỂN SINH KẾ CỘNG ĐỒNG

6 July 2026

Nhìn tổng thể, những vấn đề trên cho thấy phát 
huy giá trị văn hóa trong phát triển du lịch bền vững 
không còn là nhiệm vụ riêng của ngành văn hóa hay 
ngành du lịch mà đòi hỏi cách tiếp cận liên ngành, 
gắn kết chặt chẽ với quy hoạch phát triển kinh tế - xã 
hội, bảo tồn di sản, chuyển đổi số, phát triển nguồn 
nhân lực và tăng cường liên kết vùng. Đây cũng là 
cơ sở thực tiễn để xây dựng các giải pháp mang tính 
hệ thống nhằm nâng cao hiệu quả khai thác nguồn 
lực văn hóa và phát triển thương hiệu du lịch An 
Giang trong bối cảnh hội nhập.

4.4. Giải pháp phát huy giá trị văn hóa An 
Giang phục vụ phát triển du lịch bền vững trong 
bối cảnh hội nhập

Để phát huy hiệu quả hệ giá trị văn hóa, nâng cao 
năng lực cạnh tranh của ngành du lịch và đáp ứng 
yêu cầu phát triển bền vững trong bối cảnh hội nhập, 
An Giang cần triển khai đồng bộ các nhóm giải pháp 
theo hướng lấy văn hóa làm nền tảng, cộng đồng 
làm chủ thể, chuyển đổi số làm động lực và liên kết 
phát triển làm phương thức tổ chức thực hiện.

Một là, hoàn thiện cơ chế, chính sách phát triển 
du lịch dựa trên nền tảng phát huy giá trị văn hóa. 
Tỉnh cần tiếp tục cụ thể hóa các chủ trương của 
Đảng và chính sách của Nhà nước về phát triển văn 
hóa và du lịch phù hợp với điều kiện thực tiễn; đồng 
thời tích hợp mục tiêu bảo tồn và phát huy các giá 
trị văn hóa trong quy hoạch phát triển du lịch. Việc 
xây dựng các chương trình, dự án và sản phẩm du 
lịch cần quán triệt nguyên tắc phát triển hài hòa giữa 
tăng trưởng kinh tế, bảo tồn bản sắc văn hóa, bảo vệ 
môi trường và nâng cao chất lượng cuộc sống của 
cộng đồng địa phương.

Hai là, nâng cao hiệu quả bảo tồn và phát huy các 
giá trị di sản gắn với phát triển sản phẩm du lịch đặc 
trưng. Công tác bảo tồn cần được thực hiện đồng bộ 
đối với cả di sản văn hóa vật thể và phi vật thể, ưu 
tiên gìn giữ tính nguyên gốc và giá trị lịch sử của 
di sản. Trên cơ sở đó, cần đẩy mạnh phát triển các 
sản phẩm du lịch có chiều sâu văn hóa, khai thác 
hiệu quả các giá trị của văn hóa Óc Eo, văn hóa tín 
ngưỡng - tôn giáo, văn hóa đa dân tộc, văn hóa biển 
đảo, văn hóa sinh thái và văn hóa ẩm thực; đồng 
thời hình thành các tuyến và chuỗi sản phẩm liên 
kết trong toàn tỉnh nhằm tạo nên bản sắc riêng cho 
thương hiệu du lịch An Giang.

Ba là, thúc đẩy chuyển đổi số trong bảo tồn, quản 
lý và quảng bá các giá trị văn hóa. Đây là giải pháp 
có ý nghĩa chiến lược nhằm nâng cao hiệu quả quản 
trị và mở rộng khả năng tiếp cận thị trường. Tỉnh 
cần xây dựng cơ sở dữ liệu số thống nhất về di sản 
văn hóa và tài nguyên du lịch; đẩy mạnh số hóa hiện 
vật, tư liệu và các điểm di sản; ứng dụng công nghệ 
số trong quản lý điểm đến và phát triển các nền tảng 
truyền thông hiện đại. Đồng thời, cần khai thác hiệu 
quả trí tuệ nhân tạo, dữ liệu lớn, thực tế ảo và các 
công nghệ số mới nhằm nâng cao trải nghiệm của du 

khách, tăng cường quảng bá hình ảnh điểm đến và 
mở rộng thị trường khách quốc tế.

Bốn là, phát huy vai trò trung tâm của cộng đồng 
trong bảo tồn và khai thác các giá trị văn hóa. Người 
dân cần được tạo điều kiện tham gia sâu hơn vào 
toàn bộ chuỗi giá trị du lịch, từ bảo tồn di sản, phát 
triển sản phẩm văn hóa, tổ chức dịch vụ đến quảng 
bá hình ảnh địa phương. Song song với đó, cần tăng 
cường đào tạo nguồn nhân lực về kỹ năng nghề du 
lịch, quản trị điểm đến, chuyển đổi số và kinh doanh 
dịch vụ để cộng đồng vừa là chủ thể gìn giữ di sản, 
vừa là đối tượng trực tiếp hưởng lợi từ phát triển du 
lịch bền vững.

Năm là, tăng cường liên kết phát triển và xây 
dựng thương hiệu du lịch An Giang trên nền tảng 
giá trị văn hóa. Trên cơ sở không gian phát triển 
mới, tỉnh cần xây dựng chiến lược thương hiệu du 
lịch thống nhất, phản ánh đầy đủ sự đa dạng và bản 
sắc văn hóa của toàn tỉnh; đồng thời phát triển các 
tuyến du lịch liên kết giữa vùng núi, đồng bằng, 
sông nước và biển đảo. Cùng với đó, cần mở rộng 
hợp tác với các địa phương trong vùng Đồng bằng 
sông Cửu Long, Thành phố Hồ Chí Minh và các 
trung tâm du lịch lớn; tăng cường hợp tác công - 
tư, huy động doanh nghiệp và các tổ chức trong và 
ngoài nước tham gia đầu tư, quảng bá và phát triển 
các chuỗi sản phẩm du lịch văn hóa có khả năng 
cạnh tranh trên thị trường khu vực và quốc tế.

Việc triển khai đồng bộ các nhóm giải pháp trên 
sẽ góp phần chuyển hóa hiệu quả nguồn lực văn hóa 
thành động lực phát triển kinh tế, đồng thời bảo đảm 
hài hòa giữa bảo tồn di sản, phát triển cộng đồng 
và nâng cao chất lượng tăng trưởng của ngành du 
lịch. Đây cũng là nền tảng quan trọng để xây dựng 
An Giang trở thành điểm đến văn hóa đặc sắc, có 
sức cạnh tranh cao và phát triển bền vững trong tiến 
trình hội nhập quốc tế.

5. Kết luận
Trong bối cảnh hội nhập quốc tế và phát triển 

bền vững, văn hóa ngày càng được khẳng định là 
nguồn lực nội sinh và sức mạnh mềm quan trọng, 
góp phần nâng cao năng lực cạnh tranh của các địa 
phương. Trên cơ sở phân tích lý luận và thực tiễn, 
nghiên cứu đã làm rõ vai trò của hệ giá trị văn hóa 
An Giang trong không gian phát triển mới sau sắp 
xếp đơn vị hành chính, đồng thời khẳng định đây là 
nền tảng quan trọng để phát triển du lịch theo hướng 
bền vững.

Kết quả nghiên cứu cho thấy An Giang sở hữu 
hệ giá trị văn hóa phong phú, được hình thành từ sự 
giao thoa giữa các giá trị lịch sử, khảo cổ, văn hóa 
đa tộc người, tín ngưỡng, văn hóa sinh thái, biển 
đảo và văn hóa ẩm thực. Không gian văn hóa đa 
dạng này tạo điều kiện thuận lợi để phát triển các 
sản phẩm du lịch đặc trưng, tăng cường liên kết giữa 
các vùng, mở rộng thị trường khách và từng bước 
xây dựng thương hiệu điểm đến có bản sắc riêng 
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trong khu vực Đồng bằng sông Cửu Long cũng như 
trên phạm vi cả nước.

Tuy nhiên, để các giá trị văn hóa thực sự trở 
thành động lực phát triển, An Giang cần tiếp tục đổi 
mới phương thức quản lý và khai thác theo hướng 
gắn kết chặt chẽ giữa bảo tồn di sản với phát triển 
du lịch; đẩy mạnh chuyển đổi số trong quản trị và 
quảng bá điểm đến; phát huy vai trò chủ thể của 
cộng đồng; đồng thời tăng cường liên kết vùng và 
hợp tác giữa Nhà nước, doanh nghiệp và người dân 
nhằm hình thành chuỗi giá trị du lịch văn hóa có tính 
cạnh tranh và phát triển lâu dài.

Về phương diện khoa học, bài viết góp phần bổ 
sung cơ sở lý luận khi tiếp cận giá trị văn hóa như 
một nguồn lực phát triển, không chỉ là đối tượng 
bảo tồn, mà còn là yếu tố tạo lập lợi thế cạnh tranh 
và nâng cao sức hấp dẫn của điểm đến trong điều 
kiện hội nhập. Về phương diện thực tiễn, các kết 
quả nghiên cứu và nhóm giải pháp đề xuất có thể 
là cơ sở tham khảo cho quá trình hoạch định chính 
sách phát triển du lịch, quản lý di sản văn hóa và xây 
dựng thương hiệu du lịch văn hóa của tỉnh An Giang 
trong giai đoạn mới.
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9TẠP CHÍ KHOA HỌC TRƯỜNG ĐẠI HỌC TRƯNG VƯƠNG

PHÁT HUY GIÁ TRỊ VĂN HÓA TRONG PHÁT TRIỂN DU LỊCH BỀN VỮNG 
Ở AN GIANG TRONG BỐI CẢNH HỘI NHẬP

Tóm tắt: 

Văn hóa ngày càng được xem là nguồn lực nội 
sinh quan trọng trong phát triển du lịch bền 

vững, góp phần nâng cao sức hấp dẫn và năng lực 
cạnh tranh của điểm đến. Trên cơ sở phân tích tài 
liệu và tổng hợp các nguồn dữ liệu thứ cấp, bài viết 
đánh giá vai trò của hệ giá trị văn hóa trong phát 
triển du lịch tỉnh An Giang trong bối cảnh hội nhập 
và không gian phát triển mới sau sắp xếp đơn vị 
hành chính. Kết quả nghiên cứu cho thấy An Giang 
sở hữu nguồn tài nguyên văn hóa phong phú với sự 
giao thoa của nhiều cộng đồng dân tộc, tôn giáo và 
di sản lịch sử, tạo lợi thế để phát triển các sản phẩm 
du lịch đặc trưng. Tuy nhiên, việc khai thác các giá 
trị văn hóa còn gặp những hạn chế về liên kết vùng, 
đa dạng hóa sản phẩm, chuyển đổi số và quảng bá 
du lịch điểm đến. Trên cơ sở đó, bài viết đề xuất một 
số giải pháp nhằm bảo tồn và phát huy giá trị văn 
hóa truyền thống gắn với đổi mới sản phẩm, tăng 
cường liên kết, ứng dụng công nghệ số và xây dựng 
thương hiệu du lịch, góp phần thúc đẩy phát triển du 
lịch bền vững ở An Giang trong bối cảnh hội nhập

Từ khóa: Giá trị văn hóa; Du lịch bền vững; Phát 
triển du lịch; An Giang; Hội nhập.
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